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Introduction: The expansion of non-oil exports is a key priority of Iran’s 
economy; and given the considerable potential of the agricultural sector, it has 
become one of the main drivers of non-oil export growth. Among agricultural 
products, saffron stands out as one of the most important export commodities. Iran 
is the world’s largest producer of saffron. According to the statistical yearbook of 
the Ministry of Agriculture-Jahad (MAJ), in cropping year of 2024-2025, with 
approximately 120,000 hectares under cultivation, Iran’s saffron production 
reached 436 tons, accounting for nearly 90 percent of global production. Over the 
past two decades, Iran has consistently maintained its leading position in the 
global saffron market, capturing more than 70 percent of the total value of world 
saffron exports. In this context, given the strategic importance of saffron in Iran’s 
agricultural export structure, the present study provided a comprehensive analysis 
of the Iranian saffron export market. 

Materials and Methods: To achieve the objectives of this study, time-series data 
on saffron production and exports were collected for the period of 2014-2023. 
Descriptive analytical methods were first employed to survey trends in saffron 
production and export performance over the study period. Subsequently, the 
structure of the Iranian saffron export market and its changes were analyzed using 
market concentration measures. In this regard, market concentration (reflecting 
the degree of competition and monopoly) was assessed, where higher 
concentration indicated a more uneven distribution of market shares. Among the 
various measures proposed in the literature, the Herfindahl-Hirschman Index 
(HHI) was employed in this study due to its strong theoretical foundations and 
widespread application. 
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Results and Discussion: Based on the study findings, the export price per 
kilogram of Iranian saffron exhibited a clear downward trend over the analyzed 
period, declining from over $1,400 in 2014 to approximately $950 in 2023. In 
other words, despite the relatively stable volume of saffron exports, the unit export 
price of Iranian saffron experienced a substantial decrease throughout the studied 
period. In 2022, Iran accounted for nearly 60 percent of global saffron exports, 
maintaining its dominant position in the international market. Spain, Afghanistan, 
and the United Arab Emirates ranked next, with export shares of 15, 10, and 4 
percent, respectively. Notably, the United Arab Emirates does not produce 
saffron, while Spain and Afghanistan each contribute only about 2 percent to 
global saffron production. Despite their limited production capacity, these three 
countries collectively account for almost 30 percent of global saffron exports, 
highlighting their important role in the international saffron trade. Iranian saffron 
is typically exported in bulk and frequently reaches global markets through 
indirect channels. The role of intermediary countries is significant; these countries 
do not primarily produce saffron but import it from Iran and subsequently, re-
export it with added value. Given the high value of saffron, the findings indicated that 
importing countries were predominantly high-income economies, including European, 
North American, the Persian Gulf and East Asian countries. The study results further 
demonstrated that Iran’s saffron exports became increasingly diversified in terms of 
market access, as reflected in a declining HHI. Specifically, the HHI for export 
destinations fell from 0.45 in 2016 to 0.19 in 2023. The most pronounced reduction 
occurred in 2017, followed by a gradual downward trend and a slight increase after 2019. 
Overall, the observed trend indicated an improvement in competition within the Iranian 
saffron export market over the studied period. Specifically, the number of destination 
countries increased, reflecting greater diversification of export markets. Empirical 
evidence showed that the United Arab Emirates’ share of Iranian saffron exports declined 
from 62 percent in 2016 to 30 percent in 2023, while China’s share decreased from 28 
percent to 22 percent over the same period. In contrast, Spain and Afghanistan increased 
their shares of Iranian saffron exports. Given Spain's position in the global saffron market 
and Afghanistan’s involvement in saffron production, this trend should be considered in 
shaping Iran’s export strategies in this sector.  

Conclusion and Suggestions: Based on the findings of this study, it is 
recommended that Iran’s saffron exports be strategically planned with major 
consumer markets as the primary destinations. Achieving this goal requires proper 
processing, standardized packaging, and full compliance with the health and 
quality regulations of the target countries. In addition, adopting effective trade 
policies, leveraging regional and extra-regional trade agreements, and 
strengthening economic diplomacy will help ensure that Iran’s saffron directly 
reaches final consumer markets. This approach will reduce the role of 
intermediary countries and the value added that they currently capture from Iran’s 
saffron exports.  
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 چکیده

 در موجود هایظرفیت  ب   توج  اب  و بوده  ایران اقتصعاد اصعیی هایاولویت از  غیرنفتی صعادرا   توسعع 
 انمی در  .اسعت  غیرنفتی صعادرا  رشعد  برای تأکید مورد هایبخش  از  یکی  بخش این  ،کشعور  کشعاورزی  بخش

 در مهم یجایگاه و سععهم ک   اسععت صععادراتی محصععو   ترینمهم از  یکی  زعفران کشععاورزی، محصععو  
 در ،منظور  بدین و پرداخت   ایران  زعفران صععادراتی بازار تحییل  و  بررسععی  ب  ،حاضععر مطالع  در .دارد ارزآوری
 1393-1402 دوره در  زعفران  صعادرا   و تولید  روند  بررسعی برای  توصعیفی تحیییی ابزارهای  از نخسعت، مرحی 
 مطالع  نتایج .گرفت  قرار  بررسعی مورد  آن تغییرا   و  کشعور  زعفران صعادرا   بازار سعاختار  سعس،،  ؛شعد  اسعتفاده
 از  و داشعت   کاهشعی  روند  ایران  صعادراتی  زعفران  کییوگرم  هر ارزش  ،بررسعی مورد دوره طول در ک  داد نشعان
 از   واسعط  کشعورهای سعهم ،همچنین  ؛اسعت  رسعیده 1402 سعال در د ر 950  ب   1393 سعال در د ر 1400 حدود
  با و وارد  ایران از  را  کا   ،زعفران مجدد  صعععادرکننده  عنوانب  عمدتاً ک )  اسعععسانیا و  عربی متحده امارا  جمی 
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 برای 1نهیرشعم-هرفیندال شعاخ   البت ،  ؛اسعت  توج   قابل  (کنندمی صعادر  کشعورها سعایر  ب   ،افزوده ارزش ایجاد
 ده  در  ،سعخن دیگر  ب   ؛اسعت یافت   کاهش  2023 سعال در 19/0  ب   2016 سعال در 45/0 از  صعادراتی مقاصعد
  اسعت.  شعده بیشعتر صعادراتی بازارهای در تنوع و  یافت بهبود  ایران  زعفران صعادراتی بازار در  رقابت درج   ،گذشعت 

 در محدودیت ایجاد و  بهداشعتی الزاما  رعایت  نیز و مناسع   بازاریابی  و بندیبسعت  فرآوری، بهبود  ،راسعتا این در
 سعهم صعادراتی،  هدف بازارهای  ب  بخشعیتنوع  و   واسعط  کشعورهای حذف  با  تواندمی  محصعول ایفی  صعادرا 
 از  توانمی  رویکرد، این از گیریبهره با  د.ده افزایش  را  مصعرف اصعیی  مقاصعد  و  پرکشعش یبازارها  ب   صعادرا 
  .کاست واسط  کشورهای توسط  مجدد صادرا  حجم

 .جهانی بازارهای زعفران، صادرا ، ،رقبا :هاواژهکلید

 JEL : Q17, L11, F13 بندیطبقه

 مقدمه
 در تواندمی ک  آنجا از و  اسعت اقتصعادی مهم هایمتغیر از یکی  هاکشعور برای  خارجی  تجار 

 اقتصعاد رشعد  موتور را آن هانئوکلاسعی   جمی  از  ایعده باشعد،  داشعت  مهم  ینقشع   کشعور هر اقتصعاد  آینده
 توسعع  و جهانی رقابت در فعال حضعور ،اسعا   این بر .(Mohammadzadeh et al., 2020)  اندنامیده

 حد  از   بععععیش  اتکای   توسعع    حال  در   کشعورهای   اسعاسعی  مشعکلا   از  یکی  اسعت.   ناپذیر اجتناب   صعادرا  
  تجار   و  است   مطرح   نیز  ایران  اقتصاد   برای   موضوع   این   . کا سععععت  چند   یا   ی    صععععدور   ب    آنها  درآمد 
 نفت صعدور  از  حاصعل  ارزی   درآمدهای   ب   اقتصعاد   شعدید   وابسعتگی   و   محصعولی ت   صعادرا    با   ایران   خارجی 
 است. داشت    دنبال ب   کشور   نیاز   مورد   ارز   تأمین  برای   را  زیادی   مخاطرة  همواره   ی  ئ مس   این  . شود می  شناخت  

  هایظرفیت  تقویت  غیرنفتی  صععادرا   و  تولید   توسععع    محصععولی، ت   د صععا اقت   از   رهایی  برای   رو، این   از 
  اسعت شعده  تبدیل   ایران   اقتصعاد   برای   ناپذیر اجتناب   ضعرورتی   ب    ارزی   درآمدهای   ب    بخشعی تنوع  و   اقتصعادی 

(Asiabani et al., 2020 .)   های تحریم   و   نفت   قیمت  کاهش   و  نوسعان  ، نفتی  ذخایر   محدودیت   ب   توج    با  
 توسعع   ق طری   از  جهانی   بازارهای   با   تعامل  گسعترش  نیازمند   اقتصعادی،  رشعد   ب    دسعتیابی   برای  ، ایران   ، اقتصعادی 
  بخش   در   موجود   هعای ظرفیعت   بع    توجع    ا بع  (.Mohammadi et al., 2022)  اسعععت   غیرنفتی   صعععادرا  
  اسعناد   در   و  اسعت  غیرنفتی  صعادرا   رشعد   برای   تأکید   مورد   های بخش   از   یکی   بخش   این  ایران،   کشعاورزی 
  سعیاسعی   اسعتقلال   و   غذایی   امنیت   تأمین  منظور ب    خارجی   و  داخیی    جنب   دو   از   آن  تقویت   نیز  کشعور   با دسعتی 

  قانون   در  ، نمون    رای ب   .(Mohammadzadeh et al., 2020)  اسععت   گرفت   قرار   توج    مورد   اقتصععادی   و 
 تعیین   ی درصعد   23  سعا ن    گذاری هدف  کشعور،  غیرنفتی   صعادرا   رشعد  برای  ، پیشعرفت  هفتم   سعال  پنج   برنام  

 
1. Herfindahl-Hirschman Index (HHI) 
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 از  ،(Mohammadzadeh et al., 2020)  همکاران   و   محمدزاده   مطعالعع    های یافتع   طبق  اسعععت.   شعععده 
 .دارد  تعیق  کشاورزی بخش ب  کا    63 ،رقععابتی و  نسععبی  مزیت با  ایران  صادراتی  کا ی  30٧  میععان
 منابع پایداری ب  توج  بدون  کشعاورزی  محصعو   صعادرا  ک  نیسعت  یمعن  یندب رویکرد این ،البت 

 جمی  از کشعاورزی محصعو   صعادرا  و تولید پیرامون  مسعالل  و  موضعوعا   باید بیک  ،یابد  گسعترش 
 کا های و گیرد قرار توج   مورد ...  و  خاک فرسایش دستر ، در  آب و خشکسالی  مجازی،  آب  تجار 
 عوارض  وضعع  سعیاسعت ،پیشعرفت هفتم  برنام  رد  ،راسعتا  این در شعوند.  شعناسعایی  صعادرا  برای هدف

   است. شده بینیپیش برآب  کشاورزی محصو   بر  صادراتی
  ، هدف  یبازارها از  یکاف شعناخت  کسع   ب  صعادرکنندگان ی،نفتریغ صعادرا   تیاهم  ب   توج   با

 صادرکنندگان  باید  سخن،  دیگر  ب   .نددار  نیاز  ...  و  بازارها  نیدب ورود  موانع  و  رقبا  رفتار  بازار،  تمرکز  درج 
  نی ب  رقابت درج   نییتع و  آن  سعاختار و بازار  شعناخت  و یکاف  اطلاعا   ب   یابیدسعت  با ک  باشعند آن  بر

  بع   بتواننعد  کع   کننعد  یطراح  و  نیتعدو  ایگونع بع   را  خود  یمتیرقیغ  و  یمتیق  یهعااسعععتیع سععع   رقبعا،
 در و کشعاورزی    محصعو میان در .(Mirbagheri et al., 2019) ندبسرداز  خود منافع  حداکثرسعازی

 ،ایران  .(Eghbalsefat et al., 2024)  دارد ویژه  یجایگاه  زعفران ،ایران صعادراتی محصعو   سعبد
 ترینبزرگ ،زعفران کشعت برای  مسعاعد  خشع نیم  و خشع  اقییم و  وسعیع  اراضعی داشعتن  دلیلب 

  ،میانگین  طورب  نیز  زعفران صععادرا  زمین   در .شععودمی  محسععوب جهان در  لمحصععو  این  تولیدکننده
 را  نخسعت رتب  اخیر،  ده  دو در زعفران جهانی  صعادرا   ارزش  از درصعد هفتاد از بیش سعهم  با ،ایران
 وزار  نام آمار اطلاعا  اسعا   بر  (.Mohammadi et al., 2022) اسعت  داشعت   اختیار  در جهان در

  436 هکتار، هزار  120  حدود کشعت  زیر  سعط   با کشعور،  زعفران  تولید  ،1403  سعال در  کشعاورزی جهاد
  است. بوده تن

 جهان در  زعفران  صادرا  و تولید در  کشور برترین  عنوانب   همواره  ایران ،اخیر  سال هفده  طی
  ارزش  در  ایران  سعععهم  میعانگین  المییی،بین  تجعار   مرکز  آمعار  اسعععا    بر  کع   یاگونع بع   ،بوده  مطرح

  منظورب  زعفران دیتول مناس  شیافزا .است شده  عنوان  درصد 68 حدود محصعول  این  جهانی صعادرا 
  این با .باشعد  یصعادرات دیجد یبازارها دنبالب  کشعور  ک   اسعت  شعده  سعب   ریاخ  یهاسعال در  نآ صعادرا 
  ارزشعی  سعهم افزایش  اما  ،اسعت زعفران صعادرا  مقداری  رشعد  دهندهنشعان آمارها  بررسعی اگرچ  هم ،
  این در ایران  سعهم ،اخیر  هایسعال در حتی  اسعت.  بوده  رو روب  نوسعان با و  نشعده حاصعل  ایران برای

 تنها  و  رانیا در جهان  زعفران  درصد  نود حدود اگرچ  راستا،  همین  در  است. داشت   نیز کاهش  خصوص
 در سعت.ایاسعسان ب  متعیق جهان یصعادرات زعفران درصعد سعی اما شعود،یم دیتول ایاسعسان در  آن درصعد  ی

  ی بازارها در  یرپذیرقابت  قدر  کاهش ک  دهدیم  نشععان مختیف  هایپژوهش جینتا  ،خصععوص  این
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 اسععععت  زعفران  یجهعان  بعازار  در  یرانیا  یهعاشعععرکعت  تیع موفق  ععدم  مهم  لیع د    از  یکی  جهعانی
(Mohammadian et al., 2023).  عنوانب   ،ایران چرا» ک   اسعت  مطرح پرسعش این  ،اسعا    این بر  

  های ظرفیت  از ک  اسعت  سعت ننتوا ،زعفران صعادرکننده ترینبزرگ  ،آن  تبع  ب  و  تولیدکننده ترینبزرگ
 بازار وضععیت لیتحی و یبررسع  ب  حاضعر مطالع  ،کردیرو نیا با «.شعود    مندبهره  خوبیب  جهانی بازار

  است. پرداخت  رانیا زعفران  یصادرات
  زیادی  مطالعا  ،مختیف  کشورهای صادراتی  سعبد در محصعو   از کدام هر  اهمیت  ب   توج   با

  ویژهب  نیز  کشعاورزی  صعادراتی محصعو   ب   ،زمین  این  در اند.پرداخت   کا ها  صعادراتی بازار  بررسعی  ب 
 .است شده اشاره حاضر پژوهش با همسو مطالعا  از برخی ب  پی، در ک  هشد توج 

 بازار  سعاختار  بررسعی ب ،  (HHI) هیرشعمن-هرفیندال  شعاخ  از  اسعتفاده با  ،(Zare, 2008) زارع
 بادام صععادراتی بازار  سعاختار  تحقیق، این نتایج  اسعا    بر پرداخت. ایران  بادام  صعادراتی  بازار و جهانی
  دنیا  بازار از  ایران سعهم،  همچنین؛  اسعت  کامل  انحصعار  ب  نزدی آن   جهانی  بازار و  انحصعاریشعب   ایران
  ب   (،Pasban, 2011) پاسبان  است. داشعت   کاهشعی روند،  1999-2003 دوره در ک   بوده درصعددو   حدود

 نسععبی مزیت  برمؤثر    عوامل و  مهم  کشععورهای  صععادراتی نسععبی  مزیت  جهانی، بازار  سععاختار  بررسععی
 دواین    جهانی بازار سعاختار ک  داد  نشعان نتایج و تپرداخ  ایران  سعی  و انگور  محصعول دو  صعادراتی
  طی دوره مورد  ؛اسعت انگور از کمتر  سعی  بازار در تمرکز  شعاخ  اما بوده و چندجانب   انحصعار محصعول

 جهانی  صعادراتی بازار شعدن تررقابتی  دهندهنشعان ک ،  بوده  نزولی  محصعول دو تمرکز  شعاخ  روند ،نظر
 )با  محصعول  جهانی تولید  سعط  ک   ددا  نشعان  خطی رگرسعیون  برآورد  ؛ همچنین،اسعت  این محصعو  

 )با  محصعول  جهانی  وارداتی  قیمت مثبت(، علامت )با  ایران محصعول  صعادراتی  قیمت منفی(، علامت
 برای  ایران  رقبای نسععبی  مزیت  شععاخ   میانگین و منفی(  علامت  )با  تمرکز  شععاخ  منفی(، علامت
 تاثیرگذار  ایران  سعی  و انگور محصعول دو  صعادراتی نسعبی مزیت  شعاخ   بر منفی( علامت )با محصعول
  ایران سعی   صعادراتی بازار سعاختار  (Rahmani Dizgah et al., 2018)  همکاران و  دیزگاه  رحمانی .اسعت
 از اسعتفاده  با  اقتصعادسعنجی  تحییلوجزی ت و کردند بررسعی 1بازار برای  گذاریقیمت رفتار  رهیافت  با را

 اثرا تنها از   (PTMبازار ) برای  گذاریقیمت  رفتار ک   داد  نشعان  داسعتاندار  خطای  تصعحی   پانل  مدل
  رفتار   همچنین،  شعود.نمی  مشعاهده  سعی   صعادرکنندگان رفتار در  کشعوری  اثرا  و پذیردتأثیر می  ارز  نرخ

PTM  این ک  داد  نشعان نیز ارز  نرخ نامتقارن  اثرا   تحییلوتجزی  شعد. بینیپیش  بهتر  واقعی ارز  نرخ با  
  ب   (Ainollahi& Javdan, 2025)  جاودان و الهیعین اسعت. نامتقارن هیند  کشعور ب  صعادرا   در اثرا 

 
1. Pricing to Market (PTM) 
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 اسعتان  صعادراتی  محصعو    برای  هدف  بازارهای ترینمناسع  تعیین و  جهانی  بازارهای  سعاختار  بررسعی
 تا  2015 هایسعال  طی سعیر( و فرنگیگوج   زمینی،سعی  پیاز، زردآلو،  سعی ، کشعمش، )شعامل زنجان
 برای صععادرا   اولویت و  محصععو   بازار  سععاختار ک   داد نشععان پژوهش  این نتایج پرداختند.  2019

  محصععول  نوع اسععا   بر  داراولویت هدف  بازارهای از فهرسععتی  بنابراین، ؛ واسععت متفاو  کشععورها
  شد. ارال   صادراتی

 با مطالع   این کرد.  بررسعععی را ترکی  فندق  صعععادراتی بازار  (Secer, 2008) سعععکرهمچنین،  
 تمرکز  1999-200٧ دوره  در ک   رسععید  نتیج  یندب تمرکز نسععبت و هرفیندال  شععاخ  از  اسععتفاده
  میلاک   اسعععت.  معانعده  بعاقی ثعابعت  گعانواردکننعد  تععداد امعا  و افزایش کشعععورهعا  تععداد  کعاهش، کشعععورهعا

(Meilak, 2008)،   کشعور   بیسعت  برای  متفاو    شعاخ    هشعت   از  اسعتفاده   با   صعادرا    تمرکز  گیری اندازه  در  
 تمرکز و  کشععور   اندازه   ب    مربوط   متغیرهای   بین  معکو   رابط    ی    ک    داد  نشععان   ، 1980- 2004 دوره   در 

  یافت کمترتوسعع    کشعورهای   ب    مربوط  نتایج   ، همچنین  ؛ دارد   وجود  تر کوچ    کشعورهای  در  صعادرا    با ی 
 صععادرا  تمرکز  تعیین  در   مهم   عامل  دو   اقتصععادی  توسععع   مرحی    و   اقتصععادی   اندازه  ک    بود   این  بیانگر 
  بررسععی   ب   (Mehrabi Boshrabadi & Javdan, 2012) جاودان و  بشععرآبادی  مهرابی  ند.روشععمار میب 
  صعادرا   هدف  بازارهای در  تنوع ک   داد نشعان مطالع  این نتایج پرداختند.  ایران پسعت   صعادراتی بازار

  بوده غال  بنگاه  ایران  ،200٧ و  199٧ هایسععال جزب   نیز جهانی  بازار  در  و  یافت  افزایش  ایران  پسععت 
  (Popescu, 2016)  پوپسعکو .بود خواهد افزایشعی  ایران پسعت  صعادرا  بازار  رقابت درج   ،؛ همچنیناسعت
 و  تمرکز درج   ،منظور یندب  داد. قرار  مطالع   مورد رومانی شعیر بازار برای را  رقابت شعد  و  بازار تمرکز
  اسعا   بر  شعد.  محاسعب   برتر  لبنی کارخان   ده از اینمون  از اسعتفاده با رومانی شعیر  بازار  در  رقابت  شعد 
 کمتر مقدار   با   و   بوده   متغیر   484/ 2و    59٧/ 6  بین (  HHI) هیرشعمن-هرفیندال شعاخ   ،این مطالع  نتایج
  در  شععیر   فرآوری   صععنعت   در  فعال   های شععرکت   بین  در  با   رقابت  و   پایین  تمرکز  درج   معنی   ب    هزار،   از 

 یافتن  برای  ای انگیزه   تواند می  بازار   این   لبنی،   های کارخان    بین   بیشعتر  رقابت  ة نتیج  در  ؛ اسعت   رومانی   کشعور 
  و  گیتیگا   باشععد.  توزیع  های مسععیر   بهبود   با   بازاریابی  و  تولید   های هزین   کاهش   ای در راسععت   هایی حل راه 

 باغی محصعو     صعادرا   بازار   و  محصعول   تنوع   روند   تحییل و تجزی    ب    ( Githiga et al., 2022)   ن همکارا 
  کمتری  تنوع  باغبانی   محصعععو    ک    داد   نشعععان   مطالع    این   نتایج   پرداختند.   2002- 2019 دوره   در  کنیا 
  اسعا ،  این   بر  اسعت؛  تر متنوع   بازارهای   ب    دسعترسعی  دهندة نشعان  بازار  تنوع   شعاخ    ک    حالی  در  ، دارند 

  ب    دسترسی  ، حال   عین   در  و  اند شده  متمرکز   مشعاب   محصعو    در   بیک   نیافت ،  افزایش  باغبانی   محصعو   
  ب   (Macha Huamán et al., 2023)  همکاران   و   هامان  ا ماچ  اسعت.  یافت    گسعترش نیز    دیگر  مناطق   در  بازار 

  مصععرف  روند  تحقیقاین   پرداختند.  2001-2020 دوره در تازه بیوبری  المیییبین بازار سععاختار  ارزیابی
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 ،آن نتایج اسعا    بر و گرفتدربرمی را چندگان   خطی  رگرسعیون  مدل ی  و بازار  تمرکز  شعاخ   سعران ،
  ب   با    بسعیار تمرکز سعطوح از  صعادرا   و واردا   تولید، در اصعیی  کشعور چهار برای تمرکز  هایشعاخ 
 صعادرا ، در کشعورها مشعارکت افزایش  با  ،همچنین و  رقابت(  )افزایش یافت  افزایش با   تمرکز سعطوح
  است. دهیگرای غیرمتمرکز بازار  سمت ب  صادرا  بازار

  صادراتی  بازار وضعیت بررسی  ک  است  نآ  گویای  گفت پیش مطالعا  هاییافت   و  نتایج بررسی
  تناسع   ب  مطالعا  این  از  کدام هر و  بوده  خاص توج   مورد مختیف  کشعورهای در  کشعاورزی  کا های
 در ک  ، یافت  دسعت  کا ها از  کدام  هر  خصعوص  در  متنوع نتایج ب   ،اسعتفاده  مورد  هایروش  و  اطلاعا 
  اند.بوده مؤثر و مفید ة حاضرمطالع  چارچوب گیریشکل

  هاروش و مواد
 بدین منظور،  بوده و ایران  زعفران  صعادراتی  بازار تحییل و  بررسعی حاضعر پژوهش  اصعیی هدف  
 اخیر هایسعال در  کشعور زعفران صعادرا  و تولید  تغییرا   روند بررسعی برای یفیتوصع  تحییل  روش  از

 در رقابت سعط  نیز و  ایران زعفران صعادراتی  بازار  در  تحو   روند ،این بر علاوه .اسعت شعده  اسعتفاده
 انحصعار و  رقابت سعط  .شعده اسعت بررسعی  (HHI) هیرشعمن-هرفیندال  شعاخ  از  اسعتفاده  با  بازار  این
 توزیع ترناعاد ن  بازار هرچ  تعریف، اسعا   بر شعود.می گیریاندازه تمرکز  مفهوم از اسعتفاده  با بازار در

 تمرکز  ،باشعد  بیشعتر هابنگاه تعداد هرچ   ،شعرایط  تمامی  بودن ثابت صعور  در و  بیشعتر تمرکز  باشعد، شعده
آن میان، در تحقیق   از ک   شعده ارال  متفاو   هایروش   تمرکز،  شعاخ   محاسعب  برای  بود.  خواهد کمتر

  استفاده  این شعاخ ، ترقوی نظری  هایپای   ا توج  ب ب  (،HHI)  هیرشعمن-هرفیندال  شعاخ  حاضعر، از
 از هدف  کشععورهای سععهم دوم توان  مجموع از  سععتا عبار  HHI  شععاخ   و همچنین، اسععت شععده

  (:Zare, 2008) شده است محاسب  زیر رابط  از استفاه با ک  ایران زعفران صادرا 

(1) 𝐻𝐻𝐼 =∑(
𝑋𝑖
𝑋

𝑛

𝑖=1

)2 

 در آن، و شعده  اسعتفاده  ایران زعفران صعادراتی بازار  تمرکز  شعاخ  بررسعی برای رابط   ایناز 

iX کشعور ب   ایران  زعفران  صعادرا   میزان iو  ام X کشعور از خارج ب   ایران زعفران صعادرا  کل  میزان 
 گیرد.می  تعیق  کشعور  همان بازار  سعهم معادل  وزنی  کشعور هر سعهم  ب   ،شعاخ  این سعاختن در .اسعت
  دادن  نشعان برای برخوردارند.  HHI  شعاخ   سعاختن در  بیشعتر وزن از  تربزرگ  بازارهای ،ترتی  بدین
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ر  صعوب  تغییرا  ضعری  حسع   بر جمی  از دیگری  هایشعکل  ب  را  آن توانمی،  HHI خصعوصعیا 
  داد: نشان رابطة زیر

(2) 𝐻𝐻𝐼 =
𝐶2 + 1

𝑛
 

  اسعت   کشعورهایی تعداد n و مختیف  کشعورهای  ب  زعفران صعادرا   میزان  تغییرا  ضعری  C  ،ک  در آن
  میانگین و  تغییرا  ضعری  ریاضعی تعریف از  اسعتفاده با با   )رابط   دشعومی صعادر  آنها ب   زعفران ک 
  ایران زعفران صعادراتی  بازار  در  تمرکز شعاخ  محاسعب  برای رابط   این از اسعت(. اثبا   قابل سعادگیب 

 و  کشعورها  بین بازار  توزیع  نابرابری از  تابعی  عنوانب  را HHI  شعاخ  (2) رابط   اسعت. شعده اسعتفاده
  مطرح بازار سعهم  توزیع در  نابرابری باشعد،  انحصعاری کاملاً صعادرا  بازار  اگر  کند.می بیان  آنها تعداد

  صعععادراتی   بعازار  زیعادی تععداد چنعانچع  بود.  خواهعد یع   بعا  برابر  HHI مقعدار واسعععت   02C=  و نیسعععت
 ،باشعد بیشعتر بازارها  تعداد  چهر .اسعت nHIH/1=  ولیبوده،    02C= هم باز  ،باشعد  داشعت   وجود اندازههم

      .(Zare, 2008) است بازار بودن  رقابتی از حاکی و ترنزدی  صفر ب  HHI مقدار
 برای زمانی سععری صععور ب   نیاز مورد  هایداده  و اطلاعا   مطالع ، هدف  ب  دسععتیابی برای

  کشععاورزی،  جهاد  وزار   ایران،  اسععلامی  جمهوری گمرک  اطلاعاتی  هایبان  از  1393-1402 دوره
 از  پ،  و  آوریجمع  2المیییبین  تجعار   مرکز  و  1(فعالو)  متحعد  میعل  یکشعععاورز  و  خواربعار  سعععازمعان
 ند.اهشد تحییل Excel افزارنرم در  دهیسازمان

 بحث و نتایج
  یهاتابسععتان  و  م ی ملا  ی ها زمسععتان   با  ی ر ی گرمسعع م  ی ن   مناطق   در  ، کم  ار ی بسعع   ی آب  از ی ن   با  ، زعفران 

  طرح   ی اجرا   در   ی ن ی گز ی جا  ی برا  مناسعع    گون    عنوان ب   ک    محصععول   این   . کند ی م   رشععد   ی خوب ب    خشعع  
  و   جنوبی  خراسعان  رضعوی،  خراسعان  اسعتان   سع    در  ، عمده  طور ب   اسعت،   گرفت   قرار  توج    مورد  کشعت  ی الگو 

  1393- 1402  های سعال  طی   ایران  زعفران  تولید   میزان  ( 1)  شعکل  . شعود می  تولید  و  کشعت   شعمالی   خراسعان 
 تعداد افزایش  ، اول   : داشعت  توج    نکت   چند   ب    باید  ، ایران   در  زعفران  تولید   خصعوص  در  دهد. می  نشعان را  

 طبق  اسععت.   ه شععد   کشععور  در   زعفران   تولید  افزایش   ب   منجر   ک    محصععول   ن ی ا   دکننده ی تول   ی ها اسععتان 
 یادشعده  های اسعتان   بر  علاوه   کشعاورزی،  جهاد   وزار   های آمارنام   مبنای   بر   گرفت  صعور    های بررسعی 

 
1. Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAO) 
2. International Trade Centre (ITC) 
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  اصعفهان،  کرمان،  مانند   یی ها اسعتان   در  زعفران   کشعت  ، گذشعت    ده   در   تولید،   اصعیی   های قط    عنوان ب  
 یافت  توسعع   چشعمگیر   ای گون  نیز ب   شعرقی   آذربایجان   و   کرمانشعاه   گیسعتان،   سعمنان،   یزد،   لرسعتان،   فار ، 
  بر   تأثیر  ویژه ب   جهانی   گرمایش   و   اقییمی   تغییرا    از   ناشعی  کشعت   زیر  سعط   ایش ز اف   این   از  خشعی ب   . اسعت 
  کشعور   دیگر   مناطق   در  زعفران   کشعت  برای   تر مناسع    اقییمی   الگوهای   بر اثر آن،   ک   اسعت  تابسعتان    گرمای 

 شعرایط از  با تأثیرپذیری   ک    بررسعی   مورد  دوره   طول   در  زعفران   تولید پرنوسعان بودن   ، دوم  .شعود  فراهم   نیز 
  ک   کرد   اشعاره   1402 و  1400  ، 1393  های سعال   ب   توان می   ، خصعوص   این   در  اسعت.   ه روی داد   هوایی و آب 
  . است  داشت   چشمگیر   کاهش   ، خشکسالی  و   اقییمی   شرایط   ، بر اثر زعفران  تولید 

 
 (MAJ, 2024) کشاورزی جهاد وزار  :مأخذ

 1393-1402 هایسال در ایران زعفران تولید -1 شکل

 و شعده  داده نشعان  2 شعکل در  1393-1402  هایسعال در  ایران  صعادراتی  زعفران  ارزش  و  وزن
  وزنی  لحاظ  ب  ایران  زعفران صادرا   ،139٧ تا  1393  هایسال  طول در ،است  مشخ   ک  گون همان

  ب   1393 سعال در د ر  میییون  228  ارزش  و تن 160  وزن از ،ترتی ب  و داشعت  افزایشعی  روند  ارزشعی و
 صعادرا   ،بعد  ب   139٧ سعال از هم ، این  با  ؛اسعت  هرسعید  139٧ سعال  در  د ر  میییون 351  و  تن  280

  210 و تن 221  ب   ،ترتی ب   ،1402  سعال پایان در و   یافت  نزولی سعیر  ارزشعی و  وزنی لحاظ  ب  زعفران
 از بیش صعادراتی زعفران  ارزش  کاهش دوم،  دوره طی ،این  بر افزون .کاهش یافت  اسعت  د ر  میییون
 هایسعال  طی  ایران  صعادراتی  زعفران کییوگرم هر  ارزش   همچنین، اسعت.  بوده صعادرا   میزان کاهش
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  ایران  صادراتی زعفران  کییوگرم هر  ارزش   اسا ،  این  بر  .اسعت مشعاهده  قابل 3 شعکل در  1402-1393
  حدود   ب   1393 سعال رد د ر  1400 از بیش  نرخ از و داشعت   کاهشعی  روند  بررسعی  مورد دوره  طول در

  مورد دوره طول  در  ،شعدهمطرح  موارد  اسعا    بر  سعخن،  دیگر ب  اسعت.  رسعیده  1402 سعال در د ر  950
 آن صععادراتی  قیمت اما  ،نیافت   کاهش انچند  وزنی لحاظ ب   ایران  صععادراتی زعفران  اگرچ   ،بررسععی
 .دانسعت  زعفران  ایفی  صعادرا   توانمی را  موضعوع  این اصعیی دلیل  اسعت.  کرده تجرب  را  جدی کاهش

  صععادراتی   زعفران  ارزش   درصععد ٧6  ،1402  سععال در ایران، اسععلامی  جمهوری  گمرک  آمار  اسععا    بر
 در تواندمی  زعفران  صعادرا ،  نوع این  در  اسعت.  بوده  گرم  سعی از بیش بندیبسعت  در  زعفران ب   مربوط
  ایران ک   139٧ سعال در ک   اسعت  حالی در  این شعود. صعادر و  بندیبسعت   فرآوری، مجدداً مقصعد کشعور

  صعادراتی   زعفران  ارزش  درصعد پنج  تنها داشعت ، اخیر سعال  ده طی را زعفران صعادرا   ارزش   بیشعترین
 صعادرا   ب   مربوط  صعادراتی  ارزش  درصعد 85 و  بوده  گرم سعی از  بیش بندیبسعت  در  زعفران ب   مربوط
 صعادرا  ک  معنی بدین ،اسعت بوده فروشعیخرده برای آماده  گرمده تا سعی   بندیبسعت  در زعفران  انواع
 دهیسعازمان فقدان ،این بر علاوه کند.می ایجاد کشعور برای  بیشعتری  آوریارز مصعرف  آماده  شعکل در

 در  نهعایی  کننعدگعانمصعععرف  انتظعارا   بع   کعافی  توجع   ععدم  زعفران،  زمینع   در  پویعا  و  ایحرفع   تجعاری
  های تحریم اعمال و افغانسعتان مانند صعادرا  و  تولید در جدید  رقبای ظهور جهانی، مصعرف  بازارهای
 زعفران صعادرا  حوزه در  نااطمینانی و نوسعان د یل  دیگر از اروپا اتحادی   سعوی از  ویژه ب  اقتصعادی

   ند.رومی شمارب  ایران

 
  (IRICA, 2024) رانیا ا. .ج گمرک :مأخذ

 1393-1402 هایسال در ایران زعفران صادرات  -2 شکل
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 ( IRICA, 2024) رانیا. ا. گمرک ج: مأخذ

 1393-1402 هایسال در ایران صادراتی زعفران کیلوگرم هر ارزش -3 شکل

 صعععادرا ،  و  تولیعد  لحعاظ بع   جهعانی  بعازار  در  ایران  رقبعای  تر،دقیق  تحییعل  ارالع   برای  ،ادامع   در
  بررسعی  و بحث ایران  زعفران  صعادراتی بازار  سعاختار  ،همچنین و صعادرا  برای بالقوه هدف  بازارهای
 ن گوهمان دهد.می  نشان 2022  سال در  را  زعفران تولیدکننده کشورهای  ترینمهم 4  شکل .شده است

 دارد. اختیار در را جهان زعفران تولید از درصعد 85  ب   نزدی  ایران اسعت، مشعخ   شعکل  در این ک 
 تعا دوم هعایجعایگعاه  در ،ایران از  بععد ،ترتیع بع   ،کمتر  مراتع بع   یهعایسعععهم بعا  افغعانسعععتعان  و  یونعان  هنعد،
  دارند. قرار چهارم

 
  (FAO, 2024) متحد میل کشاورزی و  خواربار سازمان :مأخذ

 2022 سال در زعفران تولیدکننده   کشورهای ترینمهم  -4 شکل
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  . اسععت  مشععاهده قابل 5 شععکل در  2022  سععال در زعفران صععادرکننده  کشععورهای  ترینمهم
 انجام  ایران کشعور  توسعط  جهان زعفران صعادرا  از درصعد  شعود، شعصعتمشعاهده می ک  همانگون 

های سععهم باترتی ، ، ب ایران از بعد عربی  متحده امارا  و افغانسععتان اسععسانیا، کشععورهای ؛ ودگیرمی
  مهم  کشعععورهعای  میعان  از  دارنعد.  اختیعار  در  را  چهعارم  تعا  دوم  هعایجعایگعاه  درصعععدی  پعانزده، ده و چهعار

 اسسانیا کشور دو نیست. زعفران  محصول  تولیدکننده عربی  متحده امارا  جهان، در زعفران صعادرکننده
 سععی ب   نزدی   هم ،  این  با  دارند؛ اختیار در را  زعفران  جهانی تولید درصععد دو  حدود  نیز افغانسععتان و

 آمار اسعا    بر اگرچ  ،خصعوص این در اسعت. کشعور  سع  ینهم ب   مربوط زعفران جهانی صعادرا  درصعد
 ک چنان  اما ،شده صادر  دنیا  کشور 5٧  ب   ایران  زعفران  ،1402  سال در  ایران، اسلامی  جمهوری گمرک

 صعادراتی اصعیی مقصعد سع   افغانسعتان و اسعسانیا ،عربی  متحده امارا  ،آیدبرمی 6  شعکل  اطلاعا  از
 کشورهای است. شده صادر  کشورها یندب  ایران  زعفران  درصد  ، شصتمجموع در و  بوده  ایران  زعفران
  ب  مجدداً  با تر،  افزوده  ارزش  ایجاد ضعمن ،بندیبسعت  و  فرآوری از پ، و وارد را  ایران زعفران یادشعده

 2022 سعال در را زعفران واردکننده کشعورهای ترینمهم ک نیز   ٧ شعکل .کنندمی صعادر خود  کشعور نام
 از بیش ،است مشخ  شکلاین  اطلاعا  در ک   گون همان  است.  موضوع ینهم  یدؤم  دهد،می  نشعان
 ،عربی متحده  امارا   ،ایاسعسان  شعامل کشعور چهارده  توسعط  2022 سعال  در زعفران  واردا  درصعد هشعتاد
 شعده انجام آلمان و ،یانگی ،قطر ،افغانسعتان ،تیکو ،سعولد  ،فرانسع  ،نیچ  ،ایتالیا ،هند  ،عربسعتان  ،کایآمر

 از عفرانز واردکننده  کشعورهای از  برخی  ک   اسعت آن  دهندهنشعان ٧و  5های  شعکل نتایج  مقایسع   اسعت.
  این  سععخن،  دیگر ب   ند؛روشععمار میب   نیز  صععادرکننده زمانهم اسععسانیا و عربی متحده امارا  جمی 

 با کنند.می اقدام  ثالث  کشعورهای  ب  آن صعادرا  ب  و بندیبسعت   یا و  فرآوری  وارد، را زعفران کشعورها
 متحده  امارا  و  اسسانیا)  ایران  زعفران کنندهتقاضا اصیی کشورهای  مقایس   با  ، گفتنکا  پیش  ب  توج 
 پی  موضعوع  یندب توانمی  ،مریکاآ مانند جهانی بازار در  زعفران  کنندهتقاضعا اصعیی کشعورهای و (عربی
  .گیردصور  می بازار در ایواسط  نقش با کشورهایی ب  ایران زعفران صادرا  عمده ک  برد
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 (ITCMP, 2024) المیییبین تجار  مرکزنقشة تجاری  :مأخذ

 2022 سال در زعفران صادرکننده   کشورهای ترینمهم  -5 شکل

 
 ( IRICA, 2024) رانیا. ا. گمرک ج: مأخذ

 1402 سال در ایران صادراتی عفرانز هدف بازارهای -6 شکل
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 (ITCMP, 2024) المیییمرکز تجار  بینمأخذ: نقشة تجاری 

 2022 سال در زعفران واردکننده  کشورهای ترینمهم  -7 شکل

  HHI  شعاخ   ایران، زعفران صعادرا  هدف  بازارهای در  تحول  روند بررسعی  هدف  با  ،ادام  در
  طبق   اسعت. شعده گزارش  و  محاسعب   1395-1402 دوره در  ایران  زغفران  واردکننده  کشعورهای برای
 ،کاهشعی روند با دوره، این در صعادراتی مقاصعد برای تمرکز شعاخ  شعود،می مشعاهده 8 شعکل  در آنچ 
  بسعیار  1395 سعال  ب   نسعبت  1396 سعال  در  شعاخ   کاهش ،هرچند  اسعت. رسعیده  19/0ب     45/0 از

  طی   افزایشعی ملایم  روند  نیز  1399 سعال از بعد  اما،بوده  ملایم کاهشعی شعی  ،آن از بعد و محسعو  
 بازار در  رقابت درج  بررسعی،  مود هایسعال در ک  اسعت نآ  گویای  کیی روند ،مجموع در اسعت. شعده

  صعادرا   مقصعد  کشعورهای تعداد  بررسعی،  مورد دوره در ،یعنی  ؛اسعت   یافت  بهبود  ایران زعفران  صعادراتی
 هابررسی است. شده بیشتر صادراتی هدف بازارهای تنوع سخن، دیگر ب  و یافت  افزایش  ایران زعفران
  ب   1395 سعال در درصعد 62 از  زعفران  صعادراتی بازار از عربی  متحده امارا  سعهم ک   آن بوده از  حاکی
 درصعد  22  ب   درصعد 28 از چین سعهم ،دوره همین در  اسعت. یافت  کاهش  1402 سعال در درصعد  سعی
  روند  دوره همین در  ایران زعفران صعادرا  مقدار از افغانسعتان و اسعسانیا سعهم  هم ،  این با اسعت.  رسعیده
 در  اسعسانیا موفق حضعور و کشعور دو  این در زعفران تولید  ب  توج  با ک   موضعوعی  ،اسعت  داشعت  صععودی

   گیرد. قرار خاص توج  مورد حوزه این در کشور  تجاری  هایراهبرد در باید زعفران، جهانی بازار
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 پژوهش هاییافت  :مأخذ

 ایران زعفران صادراتی بازار برای تمرکز  شاخص  روند -8 شکل

 پیشنهادها و  گیرینتیجه
  ستثنایی ا  نسبتاً و ویژه شرایط  با  اسععت. هواییوآب عتنو از رداربرخو و فصلرچها  یرکشو  انیرا
  سردسیری،   از اعععم  کشاورزی  محصو    انواع تولید زمین  متعدد،  هایاقیععیمخععرده وجود و  اقییمععی
 سععععط  در ایران تولید تنوع و  توان  نظیریبا توج  کم  است. دهش فراهم کشور در معتدل  و  گرمسیری

  ارزآوری  و صادار   امکان ،کشور  داخیی نیاز  تأمین ضمن  ،از آن  اصعولی  یداربرهبهر صعور  در و جهان
 کاهش  و  غیرنفتی  صعادرا  توسعع   اقتصعادی  هایتحریم ک   آنجا از .دارد وجود  محصعو   از بسعیاری

 آوردن فراهم  اسعت،  کرده تبدیل  کشعور اقتصعاد اصعیی  هایاولویت  از  یکی  ب  را نفتی  درآمدهای  ب  اتکا
  ایران  کشاورزی  محصو   صادرا  توسع  و  جهانی  بازارهای از  مندیبهره برای پایدار و مناس   بسعتر
  خارجی  تجار  جریان  پایدارسعازی و بخشعیثبا  منظورب  ،راسعتا  این در  رسعد.می  نظرب   مهم یانکت 
 و شعناسعایی محصعو    صعادراتی  توان  صعادراتی، هایمزیت مبنای  بر ک  اسعت   زم  ،کشعاورزی بخش

  محصعو     ترینمهم از یکی زعفران ،میان این  در پذیرد. صعور    زم هایریزیبرنام  ،آن  اسعا    بر
 برای   ارزآوری و  کشاورزی  محصو   صعادرا  سعبد در  مهم  یجایگاه و  سعهم  ک   اسعت کشعور  صعادراتی
 تحییل آن صععادرا  روند و ایران  در زعفران تولید ابتدا ،حاضععر مطالع  در  ،رویکرد  این  با .دارد کشععور
 جهان، در  زعفران  واردکننده و صعادرکننده  تولیدکننده، کشعورهای  ترینمهم  برررسعی  با ،سعس، ه وشعد
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 سعهم حاضعر، مطالع  نتایج اسعا   بر .  اسعتگرفت قرار بررسعی و نقد  مورد یرانا  زعفران صعادرا  مقاصعد
محسعوب   زعفران مجدد صعادرکننده  عمدتاً ک  اسعسانیا و عربی  متحده امارا  جمی  از   واسعط  کشعورهای

  است.  توج   قابل  کنند،می صادر کشورها  سایر ب   افزوده  ارزش  ایجاد با و وارد  ایران از را  کا   ،شوندمی
 از  بسعیاری  برای  اسعت، قیمتگران ک   زعفران  همچون  محصعو تی ک  شعود توج  باید  ،دیگر  سعوی از

 با   درآمد  با کشعورهای عموماً رو،این از شعوند؛می  تیقی (لوک،) تشعریفاتی  کا ی  عنوانب  کشعورها
  خییج  حاشعی   شعمالی،  آمریکای  اروپایی،  کشعورهای  ند.روشعمار میب  محصعو    این اصعیی  واردکننده
  این   گویای  نتایج   ، همچنین   ند. شعو محسعوب می   جهان   در  زعفران  اصعیی   گان واردکنند  آسعیا  شعرق   و   فار  
  این   در   اسعت.     یافت   بهبود   ایران  زعفران   صعادراتی  بازار  در  رقابت  درج   ، گذشعت   ده    در   ک   اسعت   واقعیت 

  در   محدودیت  ایجاد   و   بهداشعتی  الزاما   رعایت   نیز  و  مناسع    بازاریابی  و  بندی بسعت    فرآوری،   بهبود   ، سعتا را 
  صعادراتی، هدف   بازارهای   ب    بخشعی تنوع   با   و     واسعط  کشعورهای  حذف   با   د توان می   محصعول  ای فی   صعادرا  
  ، مهم   ین د ب   دسعتیابی  برای  دهد.  افزایش   را   مصعرف  اصعیی  مقاصعد   و  پرکشعش   ی بازارها   ب   صعادرا   سعهم 
  ایفرامنطق    و  ای منطق    های پیمان   در   عضویت  ظرفیت   از   گیری بهره   و  مناس   تجاری   های سیاست   اتخاذ 
 . نمایند می   ضروری  و   زم   راهکارهایی  صادرا    گسترش  برای   اقتصادی   و   سیاسی   دیسیماسی   نیز   و 
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