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Introduction: The high concern of consumers around the world about food safety 

and environmental protection in the food production process has created a 

growing demand for organic, sustainable and local foods. In developing countries, 

organic products constitute a niche market that is growing slowly, mainly due to 

the low purchasing power of the population and the fact that most organic food 

production is export-oriented. In Iran, most people do not routinely consume 

organic foods, because such foods are not regularly available and their prices are 

higher than conventional foods. Consumer behavior research has a significant 

impact on the type of attitude and analysis of programs of industrial and 

agricultural product designers. For this reason, accurate understanding of 

consumer behavior and trends can provide appropriate solutions for more accurate 

planning and more appropriate direction of long-term programs and provide a 

dynamic market. A review of past studies shows the lack of a study on the level 

of acceptance of organic protein products by Tehrani citizens in their future food 

basket and the factors affecting the share of organic products in this basket. 

Investigating this issue is important in several ways. Currently, no protein product 

with an organic label and certification is available on the market in Iran, and 

examining the level of consumer acceptance can play a practical role in advancing 

the formation and development of the organic products market from the 

perspective of the authorities. The results of this study can also be useful for 

protein product market producers in making decisions to move from non-organic 

to organic production and develop the market for these products. Therefore, the 

present study intended to investigate the share of organic products in the future 
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basket of protein products (red meat, chicken meat, and fish meat) among Tehrani 

citizens. 

Materials and Methods: In order to investigate the factors affecting the share of 

organic products in the future consumption basket of protein products, the 

Seemingly Unrelated Regression (SUR) or Seemingly Unrelated Regression 

Equations (SURE) model was used. The SURE model could be considered as a 

simplified case of the general linear model in which some members of the 

coefficient vector are set to zero. In this system, each equation has its own 

dependent variable and can potentially include a different set of explanatory 

variables. Each equation in turn is a linear regression that can be estimated 

separately, which is why this set of equations is called seemingly unrelated. This 

is because it is assumed that there is a correlation between the error components 

of different equations. To estimate this model, if the simultaneous correlation 

(LM) test is significant, the SURE model should be used. Given the nature of the 

substitution of poultry, red meat, and fish products, these products were selected 

and examined. Independent variables, according to the studies mentioned in the 

research background, would be related to the variables that can affect the 

consumption of organic products, such as age, gender, occupation, education 

level, number of people in the household members in the studied subjects, number 

of consumption times per week, willingness to pay (WTP) extra, health 

orientation index, and consumer awareness level of organic products. 

Results and Discussion: In this study, 598 Tehrani citizens were interviewed 

about their WTP for healthy fish; and by collecting their social, cultural, and 

economic information, the factors affecting the choice of different levels of WTP 

were evaluated. A number of 272 people among the respondents were male and 

326 people were female. By examining the observations, it was determined that 

the highest income level was related to the third level, that is, the people with an 

income level of 150 to 250 million IRI rials. The highest number of consumption 

times of organic products was related to the people with 5 consumptions and the 

lowest number was related to the people without consuming organic products. The 

average number of consumption times of organic products per week was twice. In 

addition, some 40 percent of the people disagreed that the price would be more 

important than the healthiness of the fish, and some 31 percent agreed with this 

issue, and 19 percent of the people were indifferent to this issue. On the other 

hand, some 43 percent of the respondents believed that the certificate issued by 

the Ministry of Health had more credibility than those of other organizations and 

their priority in choosing organic products was the products that had the health 
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label of the Ministry of Health. Also, the respondents individually considered 

certain certificates as valid, including some 21 percent considered those of the 

Iranian Organic Association, 18 percent the Ministry of Agriculture-Jahad (MAJ), 

13 percent the National Standards Organization, and 5 percent the certificates 

issued by leading universities such as the University of Tehran. Based on the 

results of the regression model, seemingly unrelated variables such as willingness 

to consume organic fish in the future, education, income group, consumer WTP, 

level of awareness of the importance of consuming organic products and its 

production conditions, frequency of consumption of organic products per month, 

and health orientation index have positive and significant effects on the desire to 

consume healthy fish, and the distrust index will also have a negative effect on the 

desire to consume this product in the future. In the case of organic chicken, the 

variables of age, marital status, education, income group, frequency of 

consumption of organic products per month, distrust index, and WTP extra money 

(price) have significant effects on the future consumption of organic chicken. 

Finally, the variables of age, marital status, income group, level of awareness, 

frequency of consumption of organic products per month, distrust index, and WTP 

extra price will have significant effects on the future consumption of organic red 

meat. 

Conclusion and Suggestions: Based on the results of the SUR model, the 

willingness to consume organic fish in the future, the variables of education, 

income group, consumer WTP, level of awareness of the importance of consuming 

organic products and its production conditions, frequency of consumption of 

organic products per month, and health orientation index have significantly 

positive effects on the willingness to consume healthy fish, and the distrust index 

will have a negative effect on the willingness to consume this product in the future. 

In the case of organic chicken, the variables of age, marital status, education, 

income group, frequency of consumption of organic products per month, distrust 

index, WTP extra will have significant effects on the future consumption of 

organic chicken; and finally, the variables of age, marital status, income group, 

level of awareness, frequency of consumption of organic products, distrust index, 

and WTP extra will have significant effects on the future consumption of organic 

red meat. It is recommended that policymakers provide the basis for the spread of 

health orientation attitudes among society through various media such as Iranian 

Broadcasting Corporation, written media, and media active in cyberspace. It is 

also suggested that measures such as education and advertising be taken to 

increase public awareness of the benefits of producing and consuming organic 

farmed fish and the obvious and hidden harms of conventional farmed fish, 
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enacting laws to require the use of health labels on food, and efforts be made to 

reduce the price of organic products by providing health subsidies. 

Keywords: Organic, Consumption, Protein Products, System of Seemingly 

Unrelated Regression Equations (SURE), Tehran. 

Jel classification: D12, D22, O13, Q13, Q22 
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 کشاورزی و روستایی اقتصاد 

 1403زمستان  ،5، شماره 2سال 

 

 مقاله علمی 

شهروندان   ةمحصولات ارگانیک در سبد مصرفی آیند سهم بر  مؤثرعوامل 

 پروتئینی مطالعة موردی سبد محصولات :  تهرانی

 1مجید محمدی 

 1404/ 30/02: رشیپذ خیتار   01/1404/ 20 :افتیدر خیتار

 چکیده
با تتجه به فتاید فراوان و مضتتراا تمار هک ا کتتتهت به    ،محصتتت ا ارناکی فرهنگ استتادادا ا   

  یتتجه به محصتتتت ا ارناک ر،یاخ یهادر ستتتا و   بتداا  اهمیت ویژا برختردار   ،محصتتتت ا ایرارناکی 
 تأثیرو  ستام   هیتغذ تیاستت  با تتجه به اهم افاهی  شیافراد افزا ییاذا  یدر رژ داریستام  و پا یانهیعنتان نزبه

به درک   تتاکدیافراد م یدر سهد مصرف  یعتامل مؤثر بر س   محصت ا ارناک  یبررس  ،یهن بر سلامت عمتم
بر ست   محصتت ا ارناکی  ا   مؤثرعتامل    به بررستیحاضتر،  مطامعة در  ،روا  این  تندتم    دایپد نیب ار ا

محصتت ا مناب  مترد بررستی شتامل  شتد  وپرداخاه  1403تنندنان ت راکی در ستا  مصتر اذایی ستهد هیندا 
  کامرتهط  ظاهربه  رنرستتتیتکی  کظام معاد اا    همچنین، و  بتدنتشتتتت مرگ، نتشتتتت  رمز و نتشتتتت ماهی 

(SURE)  ماغیرهای نروا درهمدی، دفعاا  ته کشتتان داد پژوهش   کاایجبرای تحلیل اطلاعاا استتادادا شتتد
مترد  محصت سه کتع مصر  هر بر دار معنیمصر  محصت ا ارناکی  در ماا و تمایل به اضافه پرداخت اثر  
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نرایی، شاخص عدم اعاماد، میزان هناهی ا  محصت ا ارناکی ،  ماغیرهای سلامت ، اثرهمچنین   دارکدبررسی  
ة های مطامعبر استا  یافاه   دار استتمعنی  محصتت  مترد بررستیسته  محصتت  ا   دو تحصتیلاا، تأهل و ستن بر  

  قی ا  طر  ویژابه افراد جامعه  نیدر ب  یینراکگرش ستلامت به ترویج  نذاراناستتیست شتتد ته، پیشتن اد میحاضتر
  داشاه باشندتتجه  یمجا  یاجاماع یهاشهکهو  یکتشاار یهارساکه ما،یماکند صداو س نتکانتن یهارساکه

، (SURE)  ظاهر کامرتهطبه  رنرستتیتکی  کظام معاد اارناکی ، مصتتر ، محصتتت ا پروت،ینی،    :هاواژهکلید
   ت ران

 JEL  :D12, D22, O13, Q13, Q22بندی طبقه

 مقدمه

 برنزار شتتد، تتستتط ستتا مان ملل ماحد   ،2002در ستتا   ته   1داریتتستتعه پا  یدر اجلا  ج اک
و مصتر   دیتتمهای  مکظابه   یابیدستا یبرا  یدیا  سته هد  تل یکیعنتان  به داریپا دیمصتر  و تتم

  ،   م استت داریبه تتستعه پا  یابیدستابرای  ته   اکدکشتان دادا  مطامعاا ماعدد   ا استتشتناخاه شتد داریپا
و مصتتر   دی  تتم(UN, 2024)  ایجاد شتتتدو مصتتر  جتام   دیتتم  هایشتتیتادر   یاستتاستت  رااییتغ

تشتاور ی ارناکی  را تم  تند   نیترا  م  یداریتتاکد به طرق مبالف به پامی  یمحصتت ا ارناک
 افاهیهای تتمیدی تشتاور ی یکاارهه، کظامته هد  هن ایجاد کظام  داکتتتکتعی ا  تشتاور ی   تتانیم

حدظ و   ،یتتمید  یاین فناور هد   و ا اصتادی کدارد  یطیمحتتتیو اکتتاکی استت ته تضتادی با مناف   
تنندنان ا  ستلامت و امنیت اذایی مصتر   نیو تأم  ستت یمناب  و عتامل تتمید ا   یداریکگ داری و پا

   دیمتاد شتتیمیایی به حدا ل ختد ختاهد رستت  یریتارنستتتی دیگر استتت  در این روش تشتتت، به
و تناوب   یپاشت تماتستت، مام  یهاتایشت ا   رای  ،تندو حدظ می یخاک را با ستا   یارناک  یتشتاور 

مناب  خاک و ها به حدظ این روش  ن،ی  علاوا بر ا(Escobar-López, 2017)تند استتادادا می  ی راع
 یبه تاهش ردپا تتاکندمی  یارناک  یتشتاور  یهاتایو شت   تنندمیتم    ییایمیشت های ندایه  هب ا  
  (Sharma, 2024) کیز منجر شتکد تربن

 طیمح متاد اذایی و حداظت ا  سلامت یتنندنان برامصر  ةندیفزا یکگراک  ،در سراسر ج ان
 یو محل داریپا  ،یارناک ییمتاد اذا یبرا ندایفزا  یتقاضتا  به ایجاد ییمتاد اذا  دیتتم فرهینددر    تتتی 
 ر،یدر هند دهه اخ گر،ید یا  ستت  (Moser et al., 2011; Cappelli et al., 2022)استت    داکجامیا

 شیهمراا افزابه  یاتثر محصتت ا تشتاور  یبرا  متی  نیها و تضتمک ادا  یهااراکهیا   یاریحذ  بتت 
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خاص و   یها متج  شتدا استت ته تشتاور ان به فروش در با ارهاتشتتدها و هفت  متی ابل تتجه  
 دهند  شیمحصت ا ختد را افزا ش تا ار  اورکدیب یتتتاا رو ییمتاد اذا نیتأم  یهارای کج

ا  جمله متتتا ل   ییاذا  یتنندنان کتتتهت به ا داماا صتتنامصتتر   یرفاار  یهادرک واتنش
  حاا یترج  ة کظریة  با تتستتتعاستتتت  یو دوما  یخصتتتتصتتت   هایببش  رکدنانین یمترد تتجه تصتتتم

  ک در  ،یبررست  ل،یتحل  یهاهارهتب  جادیدر ا  هشتمگیر  ییهاشترفتیپ  ها،یژنیبر و یمهان ةتنندمصتر 
رفاار  یهارهتب کظر  (Louviere et al., 2000) دستت همدا استتافراد به یرفاار اکاباب ینیبشیو پ

 فرهیند حیمبالف استتت ته هدفشتتان تتضتت  یهاو مد   هادناایا  د یاتنندا شتتامل مجمتعهمصتتر 
  ی رین یبه مد  تصتم تتانیها ممد   نی  ا  جمله ااستتتنندنان  مصتر   یهاو اکاباب  یرین یتصتم

اشتارا ترد ته  شتدایزیرکامهو مد  رفاار بر  دیخر یرین یا دام معقت ، مد  تصتم  هیتنندا، کظرمصتر 
  در (Reina Paz & Rodríguez-Vargas, 2023)  روکدیشتمار مبه  نهی م نیمعاهر در ا یهاهیا  کظر

تنندا دارد رفاار مصر  حیتتض یتاربرد را برا  نیشاریب  1شداریزیرفاار برکامه  ةیها، کظرمد   نیا  انیم
(Ahmadi et al., 2021)   رفاار ختد   شتاریتتاکند بتنندنان مید ته مصتر شتتفرض می  ،مد   نیا در

هک ا را   یتتان رفاار وا ع، میخرید  یاکجام  ی صتتد افراد برا  ییبا شتتناستتا  ن،یرا تنار  تنند  بنابرا
به  صتتد فرد  اتداق  یاحاما  و تع  (،TPB) شتتداریزیرفاار برکامه  یةکظربر استتا    ترد  ینیبشیپ
در تتستعه اهدا  او  فرد یهاکگرش کقش  و در این میان، دارد  یبتتاگ  اتداقشتدن در هن    ریدرن یبرا

  ی  TPBته   شتتدااستتاد      نتکهمطامعاا، این ا  یبرخدر    (Ajzen, 1991)  درختر اهمیت استتت
  (Ajzen, 2015)است  ییرفاار مرتهط با مصر  متاد اذا بررسی یمد  م   برا

را شتکل  ژایو یبا ار  اخاصتاصتیطتر به  یدر حا  تتستعه، محصتت ا ارناک یدر تشتترها
 دی درا خر یهاتیمحدود لیدمبه با ار بیشتار نیا  ویژا بتدن در حا  رشتد استت  یهراماکد ته بهدادا

معطت  به صادراا   یارناک ییاذا داایتتم ةاست ته ببش عمد  تیوا ع نیا ،نیو همچن افراد جامعه
 ’Wang, E., Gao, Z., Heng, Y., & Shi, L. (2019). Chinese consumers)  استتتتت

preferences for food quality test/measurement indicators and cues of  milk 

powder: a case of Zhengzhou, China. Food Policy, 89, 101791. ) شتتاری، بایران  در  
طتر منظ  در دستار   به ییاذاها نیهن رایتنند،  یمصتر  کم  یارناک یطتر معمت  اذاهامردم به

ستزا بر کتع  هب یتأثیرتنندا رفاار مصتر  یبررست استت     یمعمتم  یبا تر ا  اذاها  کیز  هک ا  متیو   تتتیک
شتتناخت   ،لیدم  نیدارد  به هم  یو تشتتاور   یصتتنعا  یهاطراحانِ فرهوردا یهابرکامه لیکگرش و تحل
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و   ترقید   یزیربرکامه یمناستت  را برا  ییراهکارها تتاکدیتنندنان ممصتتر   شیا  رفاار و نرا قید 
 & Shahpouriرا فراه  تنتد ) ایت پت  یا اربت  بلنتدمدا ارا ه دادا و یهابه برکامه ترناستتت م  یدهج تت

Ghorbani, 2016).   ا مندیک  یو ارناک دیمحصتتت ا جد هینداو مصتتر    دیبه خر لیتما  یبررستت 
محصتت ا استت  در حا   نیا  یهایژنیتنندنان، کگرش و داکش هک ا کتتهت به ورفاار مصتر   یبررست 

ستتلامت، ب داشتتت و متتتا ل    نهیو داکش در  م یهناه  جادیبا ا ،افاهیتتستتعه  یتشتتترها ،حاضتتر
 ,Katt & Meixnerاکد )محصت ا شدا  نیتنندنان امصر   یاتقاض   یمتج  تحر ،یطیمحتتی 

2020 ) 
  یت ارنتاک  محصتتتت ا  مینتة در تننتدنتانمصتتتر   رفاتار هتای نتکتانتن دربتارة، پژوهشتتاتنتن

 و صتد   بر  مؤثرتنندا ماکند عتامل  مبالف رفاار مصتر   یهابه جنهه مطامعاا نی  ااستت  شتدا اکجام
 اکتدپرداخاته   یت ارنتاک  یهتااتذا  یتننتدنتان برابته پرداختت مصتتتف  لیت تمتا  ،نیو همچن  دیت خرمقتدار  

(Udomkun et al., 2018; Salgado-Beltrán & Beltrán-Morales, 2011)   مطامعاا  نیا  جیکاا 
 و تتتتی  طیمرا هت ا  مح ،فرد یستتلاما بر  یمتتتاق  تأثیر لیدمبه ، یارناک یاذاها ته  داد کشتتان
 دیت بر  صتتتد خر  ای هشتتتمگیر،نتکتهبتهمحصتتتت ا،    نیا  دتننتدنتانیت تتم  یبرا  ایت مزا  جتادیا  ،نیهمچن

  :Ghali-Zinoubi & Toukabri, 2019; Hansen et al., 2018) استتت اثرنذارتنندنان مصتتر 
Katt & Maxiner, 2020)  

اشتتارا   (Diagourtas et al., 2023دیانترتا  و همکاران ) تتان به مطامعةمی ،در این میان
  هد  بررسی تردکد را  یارناک ییکتهت به متاد اذای و ست د  یتکاکیتنندنان کگرش مصر ترد ته 

مرتهط با   یا  باورها یکاش بتاههدو تشتر بتد ته   نیا نیب  یاحامام  یهاکشان دادن تداوا  قیتحق  نیا
و  رفتن راصتت یهیترت  تیبا استادادا ا  روش  ج لیتحل  نیباشتد  ا یطیمحتتتی  یستلامت و هناه

 یداریخر  یارناک یاذاها یتکاکیتنندنان ا  مصتر  شیب یتنندنان ستت دته مصتر  دادکشتان   جیکاا
 ا  ستتتتی  یارناک ییمتاد اذا احاما  خرید  یاخلا   یهاو ار ش  تتتتتی  طی  حداظت ا  محتنندیم

  اکتاداو رفاا خ متاد اذایی ارناکی  ستتلامتا   ی  هناهدهدیم  شیرا افزا یستتت دتنندنان مصتتر 
 شیافزا  یتکاکی در بین مصتتر  تنندنانرا    یارناک  یاذاها احاما  خریدته  شتتتکدیم  یتلق  یعتامل

تنندنان کتتهت به متاد  رفاار مصتر   نهیدر  م  یشتناخاتیجمعو   یعتامل اجاماعهمچنین،    دهندیم
به    (Han & Lee, 2022هان و می )  نند تیکم دایا یکقشتت هندان در هر دو تشتتتر   یارناک ییاذا
 یدر ترا جنتب     یت ارنتاک   یی بر مصتتتر  متاد اتذا   ی و ستتتهت   کتدن   ی طهقته اجامتاع   تتأثیر   ل یت تحل و ه یت تجز 

مصتتر  متاد    ی امگتها   ی ا اصتتاد   - ی در مترد ستتاخاار اجاماع  د ی جد  ی دناه ی د   مطامعه   ن ی ا   در   پرداخاند  
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  ی تت   شتمابی ا  با     ی ارناک  یی مصتر  متاد اذا   ی امگتها   و  شتدا   ارا ه  ی در مناطق شت ر    ی ارناک  یی اذا 
طهقه   تأثیر   ، ن ی همچن   ، مطامعه   ن ی ا   ا استت شتد   ل ی تحل و ه ی تجز    ی ارناک  یی متاد اذا   ی ها فروشتگاا   یی ا ی جغراف 
 یها با استتادادا ا  دادا  را    ی ارناک  یی بر مصتتر  متاد اذا   ی مرتهط با ستته   کدن   ی رها ی و ماغ   ی اجاماع 

  عتامل ا    ی طهقه اجاماع   ی ها ی ژن ی کشتان داد ته و  ج ی کاا     تردا استت   ی اب ی ار    ها ی همدا ا  کظرستنج دستت به 
در رفاار    یفرد ی کدنستته  کقش  حا ،   ن ی   با ا کد و ر ی م   شتتمار یه    ی ارناک  ی بر مصتتر  اذاها  تأثیرنذار 

 یبه بررست   (Leyva-Hernández et al., 2021و همکاران ) هرکاکد -استت  میتا  ترم    یوا ع دیخر
در درا   یکتع ها نیتننتدنان امصتتتاحهته با مصتتتر   قیا  طر  یت ارناک یعتامل مؤثر بر مصتتتر  ها

 یوابتتاه معرف ریعنتان ماغبه  یارناک یها دی صتد خر  ق،یتحق نیپرداخاند  در ا  یاکدوکز  یتاتماکدو
متتاقل در کظر    یرهایماغعنتان  به  متیطع  و    ،یطیمحتتتی   یهایکگراک  ،یب داشتا  یایشتد و مزا

محاستهه شتد   یهمهتتاگ  یو ضترا  دوتی جیهمراا کاابه یدیتتصت   لیتحلوهی، تجز  همچنیننرفاه شتدکد
کشتان داد ته  صتد  پژوهش جیشتتد  کاا یبررست   یارناک یها دیعتامل مبالف و  صتد خر  نیتا رابطه ب

  مرتهط استتت یطیمحتتتتی  یهایو کگراک یب داشتتا دیبا فتا ای هشتتمگیرنتکهبه  انیمشتتار دیخر
   دباردا ک  یارناک یها دیخر یبرا یشاریب نهیهز ته داشاند لیتنندنان تمامصر   ن،یهمچن

بتا    یروش جترستتتا (، بتا استتتادتادا ا   Mohammadi, 2024)  محمتدیدر مطتامعتاا داخلی،  
را   در شت ر ت ران ارناکی  یه   ز  یماه هینداکقش کگرش فرد در مصتر     ، یژکا  ا یامگتر کردیرو

در تل کمتکه   ارناکی  یه   ز  یماه هیندابه مصتر    لیتما  زانیکشتان داد ته م جیکااد   تربررستی  
  ی درصتد یست   شیافزا  مت،ی   رییبدون تغ یتیستنار سته در  ،شتناخت یافراد دارا انیو در م  یمترد بررست 

   ، یترتبه  ،یمعمتم یه  کتتتهت به  ز  ارناکی   یا   ز   متی  یشتتصتتت درصتتد شیو افزا  متی 
  و همچنین،   استت ارناکی ا  افراد بدون شتناخت ا  محصتت ا  شیدرصتد ب  96/28و   86/31،  55/36

به پرداخت افراد  لیبر تما  داریاثر معن (مثهت  یبا وجتد ضتر)شتناخت   ،یانرهه در ستطح او  درهمد
  استتتت داریبه پرداخت افراد مثهت و معن لیبر تما ریماغ  نیاثر ا ،یکدارد، اما در ستتتطتا با تر درهمد

 بررستتی (، با استتادادا ا  امگتی  جیت شتترطی،Pouralijan et al., 2019پترعلیجان و همکاران )
ین کایجه پرداخاند و بدی  در شتت ر ستتار  یمصتتر  محصتتت ا ارناک یتنندنان برامصتتر  لیمات

ا   شیب   یبرهتت  ارناک یژنیو برای  تنندنانمصتر   ،یدر اکاباب محصتت ا ارناکرستیدکد ته 
  اثر تنندنانو درهمد مصتر  یهناه شیکد و افزاتشت ی ا ل م  تیاهم تتتی  طیمح  تیدیب هتد ت یژنیو

حتتتتینی و همکتاران   رددا  یت مصتتتر  پرتقتا  ارنتاک یبته پرداختت هک تا برا لیت دار بر تمتامعنی و مثهتت
(Hosseini et al., 2019با استتادادا ا  روش دومرحله ،)،بر    یمصتتر  برکج ارناک  تأثیر  ای هکمن



 5، شماره 2سال ، ییو روستا یاقتصاد کشاورز

136 

درصتد ا  افراد  3/89 ها کشتان داد ته حدوددادا لیتحلرا بررستی تردکد   را یخاکتارها در شت   تیمطلتب
  مد  جیکاا  بر استا    کددار  یمعمتمبرکج کتتهت به    یبرکج ارناک یبه پرداخت مهلغ اضتافه برا تمایل
با تاهش بعد  ،نیو همچن استتت شتتاریتتستتط  کان ا  مردان ب   یبرکج ارناک دیاحاما  خر کیز تیپروب

مرحله دوم مد  هکمن   اما برهورد  ابدییم  شیتتسط خاکتارها افزا   یبرکج ارناک  احاما  اکاباب  ،خاکتار
  تأثیر  ،همچنین  کدارکد داریمعن تأثیر اضتتتافیبه پرداخت   شینرا  زانیبر م رهایماغ  نیکشتتتان داد ته ا

  یبرکج ارناکی برا  یبه پرداخت اضتتتاف  شیاکاباب و نرا هر دو ماغیر  بر و درهمد خاکتار  لاایتحصتتت 
با استتادادا ا  مد  شتتهکه (، Ghorbani et al., 2019 ریاکی و همکاران ) استتت   داریمثهت و معن

 دیخر یتنندنان برامصتتتر  حاایعتامل مؤثر بر ترج  یو بررستتت   یبندرتههبه   عصتتتهی مصتتتنتعی،
را   تأثیر  نیشتاریب  متی   ریماغ هکشتان داد ت  همطامع  جیکااشت ر مشت د پرداخاند    در  یمحصتت ا ارناک

  یمصتر  محصتت ا ارناک  هب لیبر تما  متیاثر     ودارد   یارناک  ت امحصت   ر مصت  هب لیبر تما
ی را، بروا  ایناستتت   یماداوا و متتتاقل ا  محصتتت  مترد بررستت  اتنندمصتتر   افراد مبالف  انیم

بر   یمهان  یابیبا ار یهاا استت ته راههردشتد  شتن ادیو رشتد با ار هن پ  یمحصتت ا ارناک دیتتم هتتستع
 شتکد  هتار نرفاهو ب  یطراح  «متی  هبایهم»

ای پیرامتن میزان استاقها  شت روکدان بررستی و مرور مطامعاا نذشتاه کشتان ا  فقدان مطامعه
ارناکی  در ستهد اذایی هیندة هک ا و عتامل اثرنذار بر ست   محصتت ا   پروت،ینیت راکی ا  محصتت ا 

در  ،  در حا  حاضتراستتاهمیت مبالف دارای ا اا  ج   ارناکی  در این ستهد دارد  بررستی این متضتتع
و بررستتی میزان   شتتتدمیدر با ار عرضتته کارناکی    ةییدیأبا برهتتت  و ت  پروت،ینیمحصتتت    ،ایران

ن  تتاکد در پیشهرد تشکیل و تتسعه با ار محصت ا ارناکی  ا  دید مت،ت  ن میتنندنااساقها  مصر 
تتاکد برای تتمیدتنندنان با ار محصتت ا  می ة حاضترکقش تاربردی داشتاه باشتد  کاایج مطامع  ربطذی

نیری حرتت ا  تتمید ایرارناکی  به ارناکی  و تتستتعه با ار این محصتتت ا  تصتتمی  درکیز    پروت،ینی
ستت   محصتتت ا ارناکی  در ستتهد هیندا   پی بررستتیمطامعة حاضتتر در    روا  ایندی باشتتد   تاربر

  بتدا است)نتشت  رمز، نتشت مرگ و نتشت ماهی( در بین ش روکدان ت راکی  پروت،ینیمحصت ا  

 هامواد و روش
محصتت ا  هیندامصتر  ست   محصتت ا ارناکی  در ستهد منظتر بررستی عتامل مؤثر بر  به
استتادادا   2کامرتهط ظاهربهیا معاد ا رنرستتیتکی  1کامرتهط ظاهربههای  رنرستتیتن امگتیا    ،پروت،ینی

 
1. Seemingly Unrelated Regressions (SUR) 

2. Seemingly Unrelated Regression Equations (SURE) 
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 ةعنتان حامت ستتادبه تتانیرا م (SUREظاهر کامرتهط )معاد ا رنرستتیتکی به  امگتی   شتتدختاهد 
با صدر در کظر    برابتتتر  یا  اعضای بردار ضرا یبرخ ،نرفت ته در هندر کظر ی عمتمی خطتتت  امگتی
تتاکد شتتامل  یم ،طتر بامقتاوابتتتاه ختد را دارد و به ریهر معادمه ماغ  م،کظا نیشتتدا استتت  در ا  نرفاه

استت ته   یخط تنیرنرست    یکتبه ختد باشتد  هر معادمه به  یحیتتضت  یرهایماداوا ا  ماغ ایمجمتعه
 معتاد اکظتام   را  مجمتعته نیاستتتت تته ا لیت دم  نی دا شتتتتد، بته هم  نیطتر جتدانتاکته تبمتتاکتد بتهیم

 ءجز بیناست ته   نیفرض بر ا  رای   ،(Greene, 2002د )نکاممی (SURE)  کامرتهط ظاهربه رنرسیتکی
روش    قیمعادمه ا  طرصتتترا ت به تتاکدیم امگت  نیا وجتد دارد   یمعاد ا مبالف همهتتتاگی  خطا

 نیاکتتدا ا تبمتت   بتته  اما ،سا نار هتاند  ییهانیتبم نی دا شتد  هن  نیتبم  1یمعمتم  حدا ل مربعتتاا
 سیفرم مشبص برای ماتری  ته دارای )  2ملمتتتت   ةافاتتت ی یروش حتتتدا ل مربعتتتاا تعمتتت   به
 مطابق رابطة  یر ،یتکیمعادمتتته رنرستتت   m  با فرض وجتتتتد  تاندیک هتار (است  اکسیتتوار -اکسیوار

 (:Greene, 2002ت )داش  یختتاه

(1) '
it it i ity x  = + 

استت،  ادیاستت ته تعداد مشتاهداا   نیفرض بر ا بتدا ومشتاهدا   سیاکد  t و معادمه  تعداد  i  در هن، ته
  معادمه  بماکد  هتتتر یثابت با   m  تعداد معاد ا، تیک ایبه سمت ب  t شیافزا  ای تتتته بتتتانتکتتتهبتتته

انر   ،تیک ا دارد  در ik یحیتتض  رهتتاییبعتتدی ا  ماغ ikبتتردار   تت یو  ity پاستتخ تتریماغ  ی  iدارای 
( 2)بتته شتتکل رابطتته   ی  کظامدادا شتتتد،   شیبرداری کما صترابه ،کتبه ختدبه زیمعادمه ک  m  نیا

 (:Zellner, 1962شتد )می لیتشتک

(2) 
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       

 
1. Ordinary Least Squares (OLS) 

2. Feasible Generalized Least Squares (FGLS) 
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کد، اما ممکن است امتاقل  در طتتتت   متتتان  itɛاجتتتزای خطتتتای   امگت، نیفرض ابر اسا   
ظاهر کامرتهط های بهرنرستیتن در امگتی  مان باشتند ه   ایمعادمتتتتهنیبتتتت   هاییدارای همهتتاگ

(SUR،)  2ة  برا ش، همار ییکتیک  یبرای بررستR  باشتد  به    نانی ابل اطم  تتاکدیمعاد ا کم  تتتتت ت
  ظتتاهر کتتامرتهطبتته  هتتایتنیتل رنرستت   دارییبرا ش و معن ییکتیکی بتترای بررستت  ،منظتر نیهم
(SUR،)   هتایهمتارا ا  SUR

2R  ا استتتتاستتتادتادا شتتتد کتد،گریکتدیتته معتاد    یتل  دارییو ه متن معن 
(Elroy, 1977  ) به روش  تنیرنرس معتتاد ا نی هتتل ا  تبمتت  ،نیهمچنتت SURE،  م است وجتد  

ه متن    ه متتتن، ا  همتتارا  تتنیشتد  بتترای اجملاا اخلا  در معاد ا ه متن    نی مان بتت ه   یهمهتاگ
LM ( است: 3رابطه ) دو بته شتکلتتی ت یتته دارای تت  شتد،یاسادادا م 

(3) 1 2
2 1

M i

i i
r

LM T

=

= =

=
 

   
(4) ( 1)

2
m m−

 

پس ا  جملاا اخلا  معاد ا است  ی  همهتتتاگ   یضتتر r تعداد مشتتاهداا و T(،  3)  در رابطهته 
 دارای یشتد  مقدار بحراکتت   تهیمقا ی  م است مقدار هن با مقدار بحراک  ،محاسهه مقدار همتتارا ه متتتن

 مان استتت  پس ه  کظام معاد اتعداد معاد ا در  m ،بتدا ته در هن (4) رابطهمطابق  درجه ه ادی
  نی  مان بتت ه   یصدر، همهتاگ  هیدر صترا رد فرض ،یبحراک  مقدار همارا ه متن بتتا مقتتدار  تهیا  مقا

در  اسادادا ترد  کتتامرتهط ظاهربه هایتنیرنرس کردیا  رو تتانیو م یتتاخلا   ابل رد ک  جمتتلاا
 ;Meier et al., 2015; Hansen et al., 2018)  مطتامعتاابرخی ا   بتا تتجته بته  پژوهش حتاضتتتر،  

Stefanovic, 2022; Meyerding et al., 2019; Udomkun et al., 2018; Shahpouri et al., 

2014: Shahpouri & Ghorbani, 2016; Ghorbani et al., 2019)  مصر  محصت ا   نهیدر  م
  ،یاجاماع  عتامتتل   تأثیر   تتزان ی م   ی ظاهر کتتامرتهط، بتترای بررستت به   های تن ی رنرس  امگتی  ت ی و ماه    ی ارناک 

( پیشتن اد  5)  ه ، رابط ارناکی    پروت،ینی محصتت ا    هیندا به مصتر   ل ی و ا اصتادی مؤثر بر تما   ی ب داشتا 
 : شدا است 

(5) 
1

m

i i i ii
WTC c X 

=
= + + 
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درصد  صد ام ا i  یمحصت  ارناک هیندا  مصر   بتتته  تتتلیوابتاه درصد تما  ریماغ WTCته در هن،  
ثابت  مقتتتتدار  c و  تتتت یمحصت  ارناک  هیندابه مصر    لیدرصد تما  اام یiواحد مصر  محصتتتتت   

هتتاند   تنیها پارامارهای رنرست iBو  استت یو ب داشتا  یا اصتادی، اجاماع رهاییها ماغiX  و  تنیرنرست 

  معادمتته  یاختتلا  تصتتادف ءجتتزiتترد،ی تترار ن ریعلامت هن مترد تدت بتترهورد شتتتکد و  تتدیته با
 دیدار شتد، بامعنی(  LM) مان  ه ی هناکچه ه متتتن همهتتتاگ امگت،  نیاست  برای برهورد ا تنیرنرس

با تتجه به ماهیت جایگزین  استتادادا شتتتد  (SURE) ظاهر کامرتهطبه یتکیرنرستت   معاد ا ا  امگتی
  رهای یماغ  کدشتد  بررستی و این محصتت ا اکاباب  ،و ماهی  ، مرگ رمز  هایبتدن محصتت ا نتشتت

 نزارش شدا است  1در جدو   ،پژوهش نهیشیشدا در پیادبا تتجه به مطامعاا  ،متاقل

 پژوهشمتغیرهای مستقل  -1جدول 
 ح یتوض ر یمتغ
 فرد به سا  سن سن
 0=   ن و 1=  مرد ت یجنت
 0=  مجرد و  1=ماأهل هلأ ت تیوضع

 سا  به فرد  لاایتحص لاا یتحص
 ثابت  ماهاکه حقتق با  یتارمند شغل شغل

 ی درهمد نروا
 ، 3=  ا یتر  تنیلیم  250تتا    150،  2=  ا یتر  تنیلیم  150تتا    100،  1=  ا یتر  تنیلیم  100تمار ا   

 6= ا یر تنیلیم  500ا    شی، ب5= ا یر  تنیلیم  500تا   350، 4= ا یر  تنیلیم  350تا   250

 ی هناه
ا    کرایم  فیصتترا طبه  « یمحصتت ا ارناک  دیمصتر  و روکد تتم دیکتتهت به فتا   یهناه»
 (5) ادی  اری( تا بت1ت  ) اریبت

  محصت ا مصر  دفعاا
   یارناک

 هداه در   یارناک  محصت ا  مصر   دفعاا  تعداد

 یی نرا سلامت شاخص
  1= هن  متیا    شیسلامت محصت  ببه   اهمیت
 0هن= ا  سلامت  محصت  بیش متیبه    اهمیت

 اعاماد  عدم شاخص
و مرج     یتارنتاک  محصتتتت   نیتتمم  رایبته  کج  (5)  «اعامتاد تتامتلعتدم  »( تتا  1)  «اعامتاد تتامتل»

 بتدن هن   یارناک هیدأییصادرتنندا ت
یا  پرداخت اضافه به لیتما

 همان پرداخت اضافی 

 به  کتتهت   یارناک  محصتت  متی   شیافزا   به فرد  لیتما  صتترابه  زیک  پرداخت  اضتافه  به  لیتما
 (متی  شیافزا )درصد یا معمتمی   ج یرا  محصت 

 های پژوهشمأخذ: یافاه

 کدر ا  شت روکدان ت راکی مصتاحهه 598با   ة حاضتر، مطامع   در  های مترد کیا  هوری دادا منظتر جم  به 
 نیی روش تع     ی تتتران  رابطة   صتترا نرفت تتتران  ابطة ر     این تعداد با استادادا ا   ، ته تعیین شتد  اکجام 

  هن، با استادادا ا    و  ارا ه شتد   1931ستا     در تتتران   ام ی ل ی تتستط و  ته  استت   ق ی حج  کمتکه در روش تحق 
 : برهورد ترد   صترا رابطة  یر به  را  ی جامعه همار     ی   ی حدا ل حج  کمتکه   م برا  تتان ی م 
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(6) 
𝑛 =

𝑧2𝑝𝑞
𝑑2

1 +
1
𝑁 [

𝑧2𝑝𝑞
𝑑2

− 1]
 

صتدت   یکتتهت افراد دارا  ،یعنی)صتدت در جامعه    یدرصتد تت   p  همارا  حج  جامعه استت  N  ته در هن،
 ،مشتبص کهاشتد  qو  p  زانیم  انر  استتدرصتد افراد فا د صتدت مترد مطامعه   زیک  q  همارا   (مطامعه  مترد

 ،شتتداستادادا    tا    z یجاانر بهامهاه، استت و   z=t  همارا   دشتتمیاستادادا   (5/0)ا  حداتثر مقدار هک ا  
  زی ک d مقدار استت   84/3 با  برابر  Z2و    96/1  با  برابر  zمقدار   پنج درصتد،  یستطح خطا کدارد  در یرادیا

 .وجتد هن صدت در جامعه است یپژوهشگر برا نیتبم زانیصدت در جامعه با م  یتداضل کتهت وا ع

 نتایج و بحث
در مترد   یکدر ا  شتت روکدان ت راک  598با    ،در مطامعه حاضتتر ،شتتد نداه ترپیش  ته نتکههمان

  ی هور مصتاحهه شتد و با جم   )ستام ( ارناکی   محصتت ا پروت،ینی  یمت بیشتار برای  به پرداخت لیتما
 به پرداخت لیعتامل مؤثر بر اکاباب ستطتا مبالف تما  ،هک ا یو ا اصتاد  یفرهنگ  ،یاطلاعاا اجاماع

 بتدکد    ن کدر 326کدر مرد و  272 ،نتیانا  میان این پاسخ  شد  یابیار   اضافی

 ،ییعن)ستتم مربتط به ستطح   یستطح درهمد  نیشتاریته ب  دشت مشتبص   ،مشتاهداا  یبررست   با
به    یمصتر  محصتت ا ارناک  میزان  نیشتاریب  وبتدا   (میلیتن تتمان  25تا  15افراد با ستطح درهمد  

 ینتمار اکد، در حامی تهتردا  مصتتر  این محصتتت ا رابار پنج  شتتاه استتت تهاخاصتتاص دا یافراد
  نی اکگی  ماکدککردا  را مصتر محصتت ا    نتکهاین  ناای استت ته هی مربتط به افراد  زیکمیزان مصتر  
درصتتد    همچنین، پنجاابتدا استتت    بار دو  زیدر هداه ک   یکمحصتتت ا ارنا مصتتر تعداد دفعاا  

تر استت، مبامف م    (یماه)  محصتت  پروت،ینی  ا  ستام  بتدن  متیمتضتتع ته   نیبا ا نتیانپاستخ
 تداوایمتت،له ب  نیدکتتهت ب  زیدرصتد ک  کت دامتضتتع متافق و   نیدرصتد با ا  31ته   یدر حام  ،بتدکد
صتادرشتدا ا  و ارا ب داشتت   ینتاه  هباور بتدکد ت  نیان بر انتیدرصتد پاستخ 43   افزون بر این،بتدکد
  ی با محصت ت   یدر اکاباب محصت ا ارناک  هک ا تیو اومت  ردداها  ارنان  ریکتهت به سا  یشاریاعاهار ب

 یان نتاهنتیاپاستخدرصتد   21  ن،یعلاوا بر ااستت ته برهتت  ستلامت و ارا ب داشتت را داشتاه باشتد   
  ی و ارا ج اد تشتاور   یدرصتد به نتاه هجداته   یاکد، در حامرا معاهر داکتتاه  رانیا  یاکجمن ارناک
درصتتد    پنجاستتااکدارد و   یستتا مان مل ینتاه نتیانپاستتخ درصتتد ستتیزدا  ن،یاکد  همچناعاهار دادا

 اکد  رار دادا دییرا مترد تأ ت ران،معاهر همچتن داکشگاا  یهاداکشگاا ستی صادرشدا ا   یهاینتاه
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 برهورد و کاایج برای هر (SUREظاهر کامرتهط )کظام معاد ا رنرستتیتکی به ، امگتیدر ادامه
کاایج و   شتدا تدتتیر مترد بررستی شتامل نتشتت مرگ، نتشتت  رمز و نتشتت ماهی ا  محصتت ا تدام

  همدا است 2در جدو  سه محصت   این برای  (SURE)امگتی 
 نی مان به  یهمهتتتاگباید وجتد    ،(SURE)  کامرتهط ظاهربه رنرستتیتکی کظام معاد ادر 

کایجته این ه متن شتتتتد    1بروش پتانتان LMهتای ه متن بتا استتتانتاد بته همتارا  جملاا اخلا  معتاد ا
مقدار همارا بروش پانان در سطح ی  دهد ته میکشان  است، ارا ه شدا 2ته در اکا ای جدو   ه متن  
و برهورد   مان بین جملاا اخلا  رددار بتدا و فرضتیه صتدر مهنی بر عدم همهتتاگی ه معنیدرصتد 

داری  همارا معنی  ،د  همچنینشتتیید میأکامرتهط ت ظاهربه هایمعاد ا با استادادا ا  روش رنرستیتن
ی تل داردهندة معنیته کشتان  ،دار شتدادر ستطح ی  درصتد معنی  4/464با مقدار   کظام معاد اتل 

  است( SURE)کامرتهط  ظاهربه رنرسیتکی کظام معاد ا

 برای محصولات ارگانیک  نامرتبط ظاهربه یهاونی رگرس یالگو ج ینتا -2جدول 

 متغیر 
 گوشت ماهی گوشت قرمز گوشت مرغ 

 ضریب 
 سطح 

 داری معنی
 ضریب 

 سطح 
 داری معنی

 ضریب 
 سطح 

 داری معنی
 19/0 - 94/1 50/0 95/1 18/0 33/5 عرض ا  مهدأ 

 27/0 - 17/0 09/0 - 07/0 09/0 - 11/0 سن
 08/0 16/5 25/0 - 86/0 86/0 20/0 جنتیت 

 39/0 73/2 09/0 42/1 07/0 46/2 وضعیت تاهل
 07/0 21/0 30/0 12/0 02/0 09/0 تحصیلاا 
 007/0 91/8 28/0 97/0 40/0 19/1 شغل

 01/0 84/2 003/0 88/0 00/0 50/1 نروا درهمدی 
 00/0 52/5 06/0 75/0 32/0 63/0 هناهی 

 07/0 56/1 03/0 51/0 01/0 96/0 دفعاا مصر  محصت ا ارناکی  
 003/0 90/3 79/0 09/0 91/0 06/0 نرایی شاخص سلامت

 19/0 - 60/1 09/0 - 55/0 01/0 - 28/1 شاخص عدم اعاماد 
 00/0 69/0 00/0 02/1 00/0 98/0 تمایل به اضافه پرداخت 

R-squared 76/0 72/0 75/0 
Adjusted R-squared 75/0 71/0 73/0 
Durbin-Watson stat 91/1 89/1 98/1 

 های پژوهشمأخذ: یافاه

 
1. Brouch Pagan  
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 گوشت ماهی ارگانیک

اثر مثهت و جنتتتیت بر میزان تمایل به مصتتر  هیندا ماهی ارناکی    ،2مطابق کاایج جدو  
درصد بیش   16/5  مردانبا ثابت بتدن سایر شرایط، تمایل به مصر  هیندا  ای ته  نتکه، بهدار داردمعنی
هرهه تمایل به پرداخت خاکتارها برای ماهی ارناکی  افزایش یابد، تمایل  ،ختاهد بتد  همچنین   کانا   

برای ار ش این محصتت ا  حکایت ا ته  ،هک ا به مصتر  هیندا این محصتت  کیز افزایش ختاهد یافت
،  یا همان پرداخت اضتافی خاکتارهای ت راکی دارد  با افزایش ی  درصتدی در تمایل به اضتافه پرداخت

 درصد افزایش ختاهد یافت   69/0میزان تمایل به مصر  هیندا این محصت  کیز 
دار بر تمایل به مصتتر  ماهی افزایش تحصتتیلاا کیز اثر مثهت و معنیته کاایج کشتتان داد 

به ا ای هر ستا  افزایش در ستطح تحصتیلاا،    ،طتر ماتستطمطابق ضتری  این ماغیر، به ارناکی  دارد 
درصتد افزایش ختاهد یافت  مطابق علامت ضتری  ماغیر شتغل کیز    21/0میزان تمایل به مصتر  کیز  

کتتهت به ستایر افراد تمایل به مصتر    ،دارکد مباطراافرادی ته شتغل تارمندی با درهمد مطم،ن و ت 
ستایر    ابت بتدندر صتترا ث  ،تمایل به مصتر  ماهی ارناکی  این افرادای ته نتکه، بهارکدبیشتاری د
افزایش درهمد منجر به    ،درصتد بیش ا  ستایر افراد ختاهد بتد  همچنین  91/8 ،طتر ماتستطبه ،شترایط

ر، این ماغی همدا برایدستتة بهتمایل بیشتار افراد به مصتر  ماهی ارناکی  ختاهد شتد  مطابق کایج
نتشتت  درصتدی در میزان تمایل به مصتر     84/2حرتت به ستمت نروا درهمدی با تر منجر به رشتد 

 ختاهد شد     یارناک یماه
افزایش تمایل به مصتر  هیندا به  تعداد دفعاا مصتر  محصتت ا ارناکی  در ماا کیز منجر  

مصتر  محصتت ا ارناکی  در ماا منجر به رشتد   پژوهش،  ماهی ارناکی  ختاهد شتد  مطابق کاایج
تیدیت  برای  افرادی ته     همچنین،درصتتدی تمایل به مصتتر  هیندا ماهی ارناکی  ختاهد شتتد  56/1

ستایر    ثابت بتدن طتر ماتستط و در صتترابه اکد،اهمیت بیشتاری  ا ل  متاد اذایی کتتهت به  یمت هن
مصتر  ماهی ارناکی  دارکد  هناهی ا  شرایط تتمید و درصتد بیش ا  ستایر افراد تمایل به    90/3  ،شترایط

به مصر  ماهی  تنندنانمصر  دار در تمایلخصتتصتیاا تا های ارناکی  کیز منجر به افزایش معنی
تمایل به مصتر  هیندا ماهی ارناکی  افراد با تتت    ،همدادستتهارناکی  ختاهد شتد  مطابق کاایج ب

 درصد افزایش ختاهد یافت  52/5نذشاه  هناهی ا  محصت ا ارناکی  کتهت به

 گوشت مرغ ارگانیک

دار بر میزان تمایل به مصتر  هیندا مرگ ارناکی  ستن اثر مندی و معنی ،2مطابق کاایج جدو  
با ثابت بتدن ستایر شترایط، تمایل به مصتر  هیندا افراد با افزایش هر ستا  ای ته نتکه، بهختاهد داشتت
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هرهته تمتایتل بته پرداختت ختاکتارهتا برای مرگ    ،تتاهش ختاهتد یتافتت  همچنیندرصتتتد    11/0بته عمر هک تا  
 ا   ته کشتان ،ارناکی  افزایش یابد، تمایل هک ا به مصتر  هیندا این محصتت  کیز افزایش ختاهد یافت

ار ش این محصتتتت ا برای خاکتارهای ت راکی دارد  با افزایش ی  درصتتتدی در تمایل به پرداخت، 
کشتان    پژوهش  درصتد افزایش ختاهد یافت  کاایج 98/0  هیندا این محصتت  کیز میزان تمایل به مصتر

دار بر تمایل به مصتر  مرگ ارناکی  دارد  مطابق ضتری   افزایش تحصتیلاا اثر مثهت و معنیته داد  
به ا ای هر ستا  افزایش در ستطح تحصتیلاا، میزان تمایل به مصتر  کیز   ،طتر ماتستطاین ماغیر، به

 ایش ختاهد یافت   درصد افز  09/0
کتتهت به ستایر افراد تمایل به مصتر  بیشتاری   ماأهلافراد   ،مطابق علامت ضتری  ماغیر تأهل

 ،ستتایر شتترایط  ابت بتدندر صتتترا ث  ،تمایل به مصتتر  مرگ ارناکی  این افرادای ته نتکه، بهدارکد
همد منجر به تمایل افزایش در  ،درصتتد بیش ا  ستتایر افراد ختاهد بتد  همچنین  46/2 ،طتر ماتستتطبه

بیشتتار افراد به مصتتر  مرگ ارناکی  ختاهد شتتد  مطابق کایجه این ماغیر، حرتت به ستتمت نروا  
درصتتدی در میزان تمایل به مصتتر  این افراد ختاهد شتتد  تعداد   50/1درهمدی با تر منجر به رشتتد  

دا مرگ ارناکی  افزایش تمایل به مصتر  هین به  دفعاا مصتر  محصتت ا ارناکی  در ماا کیز منجر
افزایش ی  واحدی در مصتر  محصتت ا ارناکی  در ماا منجر به    پژوهش، ختاهد شتد  مطابق کاایج

ته با تتجه به ماهیت   اینتکه، بهدرصتدی تمایل به مصتر  هیندا مرگ ارناکی  ختاهد شتد  96/0رشتد  
فروش مرگ ارناکی ، ای در اعاماد به برهت  سلامت و مکان پلهطیف میکرتی این ماغیر، تاهش ی 

  شتدمیدرصد تاهش در تمایل به مصر  هیندا این محصت   28/1 منجر به ،طتر کتهیبه

 گوشت قرمز ارگانیک

دار بر تمایل به مصتتر  هیندا افراد ماغیر ستتن اثر مندی و معنیته کشتتان داد   پژوهش کاایج
ة نتشتت  رمز ارناکی  ته با ثابت بتدن ستایر شترایط، تمایل به مصتر  هیند  اینتکه، بهختاهد داشتت

هرهه تمایل به   ،درصتتد تاهش ختاهد یافت  همچنین 07/0افراد با افزایش هر ستتا  به عمر هک ا  در
پرداخت خاکتارها برای نتشتت  رمز ارناکی  افزایش یابد، تمایل هک ا به مصتر  هیندا این محصتت  کیز  

ار ش این محصتت ا برای خاکتارهای ت راکی دارد  با افزایش ی   ا ته کشتان  ،د یافتافزایش ختاه
درصتتد افزایش  02/1درصتتدی در تمایل به پرداخت، میزان تمایل به مصتتر  هیندا این محصتتت  کیز 

تمایل به صتر  بیشتاری برای نتشتت  رمز ارناکی    ماأهلافراد   ته  ها کشتان دادختاهد یافت  بررستی
درصد بیش ا   42/1 ،ستایر شترایط ابت بتدنبا ث  ماأهل،ته ی  فرد  ای  نتکهمجردها دارکد، بهکتتهت به  

دارد  افزایش درهمد کیز منجر به تمایل بیشتار   ارناکی   ی  فرد مجرد تمایل به مصتر  نتشتت  رمز
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افراد به مصتتر  نتشتتت  رمز ارناکی  ختاهد شتتد  مطابق کایجه این ماغیر، حرتت به ستتمت نروا  
درصتدی در میزان تمایل به مصتر  این افراد ختاهد شتد  هناهی   88/0مدی با تر منجر به رشتد دره

، دار بر تمایل به مصتتر  هک ا داردبیشتتار افراد ا  خصتتتصتتیاا تا های ارناکی  کیز اثر مثهت و معنی
ناکی  ا  محصتت ا ار وی تمایل به مصتر  نتشتت  رمز ارناکی  فرد با افزایش هناهی ای تهنتکهبه

درصتد افزایش ختاهد یافت  تعداد دفعاا مصتر  محصتت ا ارناکی  در ماا    75/0کتتهت به نذشتاه  
 ارنتاکیت  ختاهتد شتتتد  مطتابق کاتایج  نتشتتتت  رمزافزایش تمتایتل بته مصتتتر  هینتدا    بته  کیز منجر

 51/0ارناکی  در ماا منجر به رشتد   نتشتت  رمزمصتر   د عاا ی  واحد افزایش در  همدا،دستتبه
 ختاهد شد   این محصت درصدی تمایل به مصر  هیندا 

دار بر میزان تمایل به مصتر  نتشتت  رمز  شتاخص عدم اعاماد اثر مندی و معنیافزون بر این، 
ه  ای در اعامتاد بت پلتهته با تتجه به ماهیتت طیف میکرتی این ماغیر، تاهش ی  اینتکه، بهارناکیت  دارد

درصتد تاهش در   55/0  منجر به  ،طتر کتتهیارناکی ، به  نتشتت  رمزبرهتت  ستلامت و مکان فروش  
 تمایل به مصر  هیندا این محصت  دارد  

 گیری و پیشنهادهانتیجه
با استتادادا ا   ته  ه استتته حاضتتر در کظر داشتتاعمطام تر کیز نداه شتتد،پیشته   نتکههمان
در   ی   محصتت ا ارناکبر ست   مؤثر، عتامل  فرد ت راکی  598با   ،همدا ا  مصتاحههدستتاطلاعاا به

با استتتادادا ا  امگتی    ،ین منظتردد  بشتتتتتعیین  این شتتت روکدان ینیمحصتتتت ا پروت، ندایستتتهد ه
بر مصتتر  هیندا محصتتت ا پروت،ینی ارناکی    مؤثر، عتامل  (SUR) کامرتهط  ظاهربه  هایرنرستتیتن

 یبرا SUR یامگت   یضتتراد  شتت و نتشتتت ماهی( شتتناستتایی و تحلیل   مرگنتشتتت )نتشتتت  رمز،  
به پرداخت  لیتما ،یهمدرنروا د  لاا،یتحصتت  یرهایماغ هت دهدیکشتتان م   یارناک  یمحصتتت  ماه

هن، دفعاا مصتر   دیتتم طیو شترا  یمصتر  محصتت ا ارناک  تیا  اهم یهناه  زانیتنندا، ممصتر 
 یبه مصتر  ماه لیبر تما داریعناثر مثهت و م  یینرادر ماا و شتاخص ستلامت  یمحصتت ا ارناک

در   مندی است  محصت   نیا هیندابه مصر    لیشاخص عدم اعاماد بر تما  اثر داشاه و (سام ارناکی  )
ستتن، وضتتعیت تأهل، تحصتتیلاا، نروا درهمدی، دفعاا مصتتر   ماغیرهای مترد مرگ ارناکی  کیز 

اثر    یا همان پرداخت اضتتافی محصتتت ا ارناکی ، شتتاخص عدم اعاماد، تمایل به اضتتافه پرداخت
ی، درهمد نروا، تأهل تیوضتعماغیرهای ستن،  ،و در ک ایت رددار بر مصتر  هیندا مرگ ارناکی  دامعنی

 ، شتتاخص عدم اعاماد و تمایل به پرداختدر ماا کی میزان هناهی، دفعاا مصتتر  محصتتت ا ارنا
 نذاراناستتیبه ست رو، ا  ایندار بر مصتر  هیندا نتشتت  رمز ارناکی  ختاهد داشتت  اثر معنی اضتافی
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 یهارستاکه قیمحتر در جامعه را ا  طرنتتارش کگرش ستلامت یبرا یستا نهیته  م شتتدیم  هیتتصت 
 شتتدیم  شتن ادیپ  ،نیفراه  تنند  همچن  ،یاجاماع  یهاو شتهکه اایکشتر  ما،یست  و مبالف ا  جمله صتدا

و مضتتتراا     یارناک  یپرورشتتت  یو مصتتتر  ماه دیتتم یایا  مزا یعمتم یهناه شیمنظتر افزابهته 
 ن،یاکجام شتتتد  علاوا بر ا غاایهمت ش و تهل ریکظ یا دامات  ،یمعمتم  یپرورشتت  یمشتت تد و پن ان ماه

و  ییمتاد اذابندی بتتتاه  یتردن استتادادا ا  برهتتت  ستتلامت بر رو یامزام یبرا  تاکین   موضتت  
 دنتتاکیم  زیک  ی هدفمندایحما یهااراکهیارا ه  قیا  طر  یمحصتتت ا ارناک متیتاهش   یتلاش برا

  دنمؤثر باش بر افزایش تقاضا و نرایش به مصر  محصت ا ارناکی 
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